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ABSTRAK

Ira Oktafa (1607701), “Pengaruh Motivasi Wisatawan Terhadap Keputusan
Berkunjung” (Survei terhadap Wisatawan Nusantara yang Berkunjung ke Taman
Margasatwa Ragunan Pasca Pandemi COVID-19), di bawah bimbingan Dr. Lili Adi
Wibowo, S.Sos., S.Pd., M.M. dan Rijal Khaerani, S.Si., M.Stat

Keputusan wisatawan untuk melakukan kunjungan merupakan kebutuhan suatu
destinasi untuk dapat tetap mempertahankan eksistensinya, sehingga keputusan
berkunjung menjadi urgensi dalam penelitian ini. Tujuan dari penelitian ini ialah
memperoleh gambaran dan pengaruh dari variabel motivasi wisatawan terhadap
keputusan berkunjung ke Taman Margasatwa Ragunan. Metode penelitian yang
dilakukan untuk mengetahui pengaruh dari setiap dimensi motivasi wisatawan terhadap
keputusan berkunjung ialah metode kuantitatif teknik analisis linear berganda.
Penelitian dilakukan dengan mengambil sampel sebanyak 160 wisatawan, serta
pengolahan data menggunakan software SPSS for windows. Penelitian yang telah
dilakukan mengemukakan bahwa motivasi wisatawan memiliki pengaruh signifikan
secara simultan terhadap keputusan berkunjung di Taman Margasatwa Ragunan.

Kata Kunci : Motivasi Wisatawan, Keputusan Berkunjung, Taman Margasatwa
Ragunan
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ABSTRACT

Ira Oktafa 1607701 “The Influence of Tourist Motivation on Visiting Decisions”
(Survey of Local Tourists Visiting Ragunan Wildlife Park After the COVID-19
Pandemic)” under the guidance of Dr. Lili Adi Wibowo, S.Sos., S.Pd., M.M. and Rijal
Khaerani, S.Si., M.Stat.

The decision of tourists to visit is the need for a destination to be able to maintain its
existence, therefore the decision to visit becomes an urgency in this study. The purpose
of this study was to obtain an overview and influence of the tourist motivation
dimension on the decision to visit Ragunan Wildlfe Park. The research method used to
determine the effect of each tourist motivation dimension on visiting decisions is the
guantitative method of path analysis. The research was conducted by taking a sample
of 160 tourists and processing the data using SPSS for Windows software. The
research that has been done suggests that tourist motivation has a significant
simultaneous influence on the decision to visit Ragunan Wildlife park.

Keywords: Tourist Motivation, Visit Decision, Ragunan Wildlife
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