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Pengaruh Konten Instagram @dearcatcallers.id Terhadap Pengetahuan 

Mengenai Isu Catcalling 

(Studi Korelasional pada Pengikut Akun Instagram @dearcatcallers.id) 

Salsabila Raniyah Mumtaz 

Prof. Dr. Elly Malihah, M.Si. dan Dr. Wina Nurhayati Praja, M.Pd 

ABSTRAK 

Pengetahuan mengenai isu catcalling merupakan salah satu dari aspek 

pengetahuan mengenai pelecehan seksual verbal. Kurangnya pengetahuan mengenai 

isu catcalling menjadi salah satu penyebab munculnya masalah pelecehan seksual 

verbal di Indonesia. Dalam penyebaran pengetahuan masa kini, penggunaan media 

sosial khususnya Instagram dapat menjadi salah satu upaya untuk menyebarkan 

informasi mengenai isu catcalling. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh 

konten mengenai isu catcalling dalam Instagram dengan menganalisis isi pesan, 

struktur pesan, format pesan, dan sumber pesan terhadap pengetahuan mengenai isu 

catcalling. Penelitian ini menggunakan metode studi korelasional dengan 

menggunakan pendekatan kuantitatif. Penelitian ini dilakukan terhadap salah satu akun 

Instagram yang mengunggah konten informasi mengenai isu cantcalling, yaitu 

@dearcatcallers.id dengan 270 pengikutnya. Hasil penelitian menunjukkan bahwa isi 

pesan, struktur pesan, format pesan, dan sumber pesan secara bersamaan memiliki 

pengaruh terhadap pengetahuan mengenai isu catcalling sebesar 68.5%. Oleh karena 

itu, peneliti memberikan rekomendasi agar penelitian selanjutnya mampu 

memunculkan faktor lain diluar konten Pendidikan mengenai pelecehan seksual yang 

mampu mempengaruhi pengetahuan mengenai isu catcalling. 

Kata Kunci: Pengaruh Konten Media Sosial Intagram, Pendidikan, Pengetahuan Isu 

Catcalling  
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The Influence of Instagram Content @dearcatcallers.id on Knowledge About 

The Issue of Catcalling (Correlation Study on Followers of the 

@dearcatcallers.id Instagram Account) 

Salsabila Raniyah Mumtaz 

Prof. Dr. Elly Malihah, M.Si. dan Dr. Wina Nurhayati Praja, M.Pd 

ABSTRACT 

Knowledge about the issue of catcalling is one aspect of knowledge regarding 

verbal sexual harassment. Lack of knowledge regarding the issue of catcalling is one 

of the causes of the problem of verbal sexual harassment in Indonesia. In today's 

dissemination of knowledge, the use of social media, especially Instagram, can be an 

effort to spread information about the issue of catcalling. This research aims to 

determine the influence of content regarding the catcalling issue on Instagram by 

analyzing message content, message structure, message format, and message source on 

knowledge about the catcalling issue. This research uses a correlational study method 

using a quantitative approach. This research was conducted on one of the Instagram 

accounts that uploads informational content regarding the issue of catcalling, namely 

@dearcatcallers.id with 270 followers. The research results show that message content, 

message structure, message format, and message source simultaneously have an 

influence on knowledge about the issue of catcalling by 68.5%. Therefore, researchers 

provide recommendations so that further research can reveal other factors outside of 

educational content regarding sexual harassment that can influence knowledge about 

the issue of catcalling. 

Keywords: Influence of Instagram Social Media Content, Education, Knowledge of 

Catcalling Issues  
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