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ABSTRAK 

Perkembangan teknologi yang pesat membantu para pelaku usaha untuk mengenalkan 
produknya secara global. Perubahan gaya pemasaran mengubah perilaku belanja konsumen 
serta menjadikan konsumen lebih selektif dalam memilih produk. Jom Fashion 
memasarkan produknya yang berupa pakaian wanita maupun pria melalui platform e-
commerce Shopee dengan memanfaatkan content live. Tujuan diadakannya penelitian ini 
adalah untuk mengetahui: (1) Bagaimana gambaran umum terkait content marketing 
Shopee Live dan keputusan pembelian konsumen Jom Fashion (2) Pengaruh content 
marketing terhadap keputusan pembelian konsumen Jom Fashion. Penelitian ini 
menggunakan dua variabel untuk melakukan uji pengaruh, yaitu variabel bebas pada 
penelitian ini adalah content marketing (X) dan variabel terikat adalah keputusan 
pembelian (Y). Penelitian ini menggunakan teknik analisis data kuantitatif dengan 
melibatkan 55 sampel yaitu followers dari akun Shopee Jom Fashion. Hasil dari penelitian 
ini adalah terdapat pengaruh positif sebesar 72,6% antara content marketing (X) dengan 
keputusan pembelian (Y) pada Jom Fashion.  

Kata Kunci: Content marketing, Jom Fashion, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

The rapid development of technology helps businesses to introduce their products globally. 
Changes in marketing styles change consumer shopping behavior and make consumers 
more selective in choosing products. Jom Fashion markets its products in the form of 
women's and men's clothing through the Shopee e-commerce platform by utilizing live 
content. The purpose of this research was to find out: (1) How the general description 
relates to Shopee Live content marketing and Jom Fashion consumer purchasing decisions 
(2) Effect of content marketing on Jom Fashion consumer purchasing decisions. This study 
used two variables to test the effect, namely the independent variable in this study is content 
marketing (X), and the dependent variable is the purchase decision (Y). This study used 
quantitative data analysis techniques involving 55 samples, namely followers of the Shopee 
Jom Fashion account. The result of this study are that there was a positive influence of 
72.6% between content marketing (X) and purchasing decisions (Y) on Jom Fashion.  

Keywords: Content marketing, Jom Fashion, Purchase Decision. 
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