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ABSTRAK 

Penelitian ini memiliki tujuan untuk mengidentifikasi apakah pengetahuan dan 

persepsi memengaruhi keputusan pembelian dan seberapa besar pengetahuan dan 

persepsi memengaruhi keputusan pembelian makanan halal di aplikasi shopeefood. 

Hal ini didasari oleh adaptasi terhadap digitalisasi industri makanan dengan 

hadirnya layanan pesan-antar makanan online. Metode penelitian yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah deskriptif kuantitatif, dengan teknik purposive 

sampling. Sampel penelitian ini berjumlah 350 responden Muslim yang 

menggunakan aplikasi Shopefood. Teknik pengumpulan data yang digunakan 

adalah dengan menyebarkan kuesioner sebagai sumber primer dan sumber sekunder 

dengan mengumpulkan informasi dan data dengan membaca buku, jurnal, skripsi 

dan data di internet. Metode analisis data yang digunakan adalah uji asumsi klasik 

yang meliputi uji normalitas, uji multikolinearitas dan uji  heterokedastis. Uji 

hipotesis yang digunakan yaitu uji linieritas, uji t untuk menguji hubungan parsial 

antar variabel, uji f untuk menguji hubungan secara simultan, hubungan antar 

variabel dan uji koefisien determinasi. Hasil yang ditemukan dalam penelitian ini 

adalah pengetahuan dan persepsi mempunyai pengaruh yang signifikan dan positif, 

baik secara parsial maupun simultan. Pada uji koefisien determinasi, pengetahuan 

dan persepsi, memiliki nilai R-squared sebesar 0,250 atau 25% dan tergolong 

rendah tergolong rendah.  

Kata Kunci: Pengetahuan, Persepsi konsumen, Keputusan Pembelian, Shopeefood 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 



 

Abstract 

This study aims to identify whether knowledge and perception influence purchasing 

decisions and how much knowledge and perception influence purchasing decisions 

for halal food in the shopeefood application. This is based on the adaptation of the 

development of the food industry with the presence of the online food delivery 

feature. The research method used in this research is descriptive quantitative, with 

purposive sampling technique. The sample in this study were 350 Muslim 

respondents who used the Shopeefood application. The data collection technique 

used was distributing questionnaires as the primary source and the secondary 

source was collecting information and data by reading books, journals, theses, and 

data on the internet. The data analysis method used is the classical assumption test 

including the normality test, multicollinearity test, and heteroscedasticity test. 

Meanwhile, to test the hypothesis used is to carry out multiple linear tests, t test to 

test the relationship between variables partially, f test to test the relationship 

between variables simultaneously, and test the coefficient of determination. The 

results found in this study are that knowledge and perception have a significant and 

positive effect, both partially and simultaneously. In the test of the coefficient of 

determination, knowledge and perception, the R square value is 0.700 or 70%, so 

it is included in the strong category. 
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