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ABSTRAK

Matang (NIM. 2002157). Literasi Budaya Kewargaan Pemuja Selebritas 
(Celebrity Worship): Studi Fenomenologi pada Mahasiswa Pecandu Media 
Sosial di Pekanbaru

Pemujaan selebritas menguat dengan adanya media sosial, mengarah pada 
kecanduan media sosial. Dengan dasar asumsi teori uses and gratification bahwa 
mahasiswa pemuja selebritas K-Pop menggunakan media sosial sebagai 
kebutuhan hiburan dan sumber kepuasan hidup dapat mengakibatkan kecanduan 
media sosial. Penelitian ini bertujuan untuk menggali fenomena tersebut dengan 
menempatkan teori civic culture yang mengangkat konsep literasi budaya 
kewargaan khususnya national pride. Kebanggan terhadap budaya dan negara 
sendiri akan diperhadapkan dengan K-Pop yang identik dengan budaya luar. 
Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan studi 
fenomenologi. Teknik pengumpulan data berupa wawancara, observasi, dan 
dokumentasi. Analisis data terdiri dari reduksi data, sajian data, dan penarikan 
kesimpulan. Validasi data menggunakan trianggulasi sumber data dan teknik 
pengumpulan data. Hasil penelitian menunjukkan bahwa: (1) takut ketinggalan 
informasi yang berlebihan (Ultra FoMO) mendorong mahasiswa pemuja selebritas 
K-Pop untuk terus mengikuti perkembangan idolanya melalui berbagai media 
sosial, termasuk aplikasi langsung dari agensi mengarah pada kecanduan media 
sosial; (2) literasi media sosial dalam konteks pemuja selebritas K-Pop membuat 
penggemar menjadi lebih kritis dan realistis dalam memahami idola mereka. 
Memahami peran agensi dan manajemen artis dalam membentuk citra idolanya di 
media sosial. Sebelumnya, penggemar terjebak dalam ilusi (halu) yang 
membayangkan idolanya sebagai pacar bahkan pasangan hidupnya; (3) literasi 
budaya kewargaan membantu mahasiswa pemuja selebritas menempatkan posisi 
kecintaan dan kebanggaan terhadap budaya dan negara mereka di atas pengidolan 
terhadap K-Pop. Pada akhirnya, literasi budaya kewargaan mendorong mahasiswa 
pemuja selebritas untuk mengurangi penggunaan media sosial yang berlebihan 
agar dapat lebih menghargai waktu dan melakukan kegiatan yang lebih 
bermanfaat. Oleh karena itu, penelitian ini merekomendasikan agar pemerintah 
mengambil langkah strategis untuk meningkatkan literasi budaya kewargaan 
dengan memasukkan materi tentang literasi media sosial dan budaya kewargaan 
ke dalam kurikulum pendidikan formal, terutama melalui mata kuliah Pendidikan 
Pancasila dan Kewarganegaraan. Selain itu, diperlukan program yang berfokus 
pada memperkuat rasa cinta dan kebanggaan terhadap budaya negara khususnya 
pada generasi muda.

Kata kunci: budaya kewargaan, kecanduan media sosial, literasi, mahasiswa, 
pemuja selebritas (celebrity worship)
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Abstract

Matang (NIM. 2002157). Civic Cultural Literacy of Celebrity Worship: A 
Phenomenological Study of Social Media Addicted College Students in 
Pekanbaru

The celebrity worship phenomenon is strengthened with the presence of social 
media, leading to social media addiction. Based on the assumptions of the uses 
and gratification theory that K-Pop celebrity worshippers use social media for 
entertainment needs and as a source of life satisfaction, it can result in social 
media addiction. This study aims to explore this phenomenon by incorporating the 
civic culture theory, which emphasizes the concept of civic cultural literacy, 
especially national pride. Pride in one's culture and country will be confronted 
with K-Pop, which is synonymous with foreign culture. This research employs a 
qualitative method with a phenomenological study approach. Data collection 
techniques include interviews, observations, and documentation. Data analysis 
consists of data reduction, data presentation, and drawing conclusions. Data 
validation is performed using source data triangulation and data collection 
techniques. The research findings indicate that: (1) excessive fear of missing out 
(Ultra FoMO) drives K-Pop celebrity worshippers to continuously follow the 
developments of their idols through various social media, including direct 
applications from agencies, leading to social media addiction; (2) social media 
literacy in the context of K-Pop celebrity worshippers makes fans more critical 
and realistic in understanding their idols, understanding the role of agencies and 
artist management in shaping their idols' image on social media. Previously, fans 
were trapped in illusions (hallucinations) imagining their idols as their boyfriends 
or even life partners; (3) civic cultural literacy helps K-Pop celebrity worshippers 
place their love and pride for their culture and country above idolizing K-Pop. 
Ultimately, civic cultural literacy encourages celebrity worshippers to reduce 
excessive social media use in order to appreciate their time and engage in more 
meaningful activities. Therefore, this study recommends that the government take 
strategic steps to enhance civic cultural literacy by incorporating social media 
literacy and civic cultural topics into formal education curricula, especially 
through the Pancasila and Citizenship Education courses. Additionally, programs 
focusing on strengthening love and pride for the country's culture, especially in 
the younger generation, are needed.

Keywords: civic culture, celebrity worship, college students, literacy, social 
media addiction  
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