
 

PENGARUH RELIGIOSITAS, LINGKUNGAN KELUARGA DAN 

PENGETAHUAN SISWA TERHADAP PENGAMBILAN 

KEPUTUSAN MEMILIH JURUSAN PERBANKAN SYARIAH 

DENGAN PROMOSI SEBAGAI VARIABEL MEDIATOR 
(Studi pada SMK Jurusan Perbankan Syariah di Bandung Raya) 

 

 

 

 

DRAFT SKRIPSI 

 

Diajukan untuk Memenuhi Sebagian Syarat Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi 

pada Program Studi Ilmu Ekonomi dan Keuangan Islam 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Oleh: 

Syalwa Fitriani 

1901820 

 

 

PROGRAM STUDI ILMU EKONOMI DAN KEUANGAN ISLAM 

FAKULTAS PENDIDIKAN EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS PENDIDIKAN INDONESIA 

2023

Nomor : 0588/UN40.F7.S1/PK.05.01/2023 



 

Syalwa Fitriani, 2023 

PENGARUH RELIGIOSITAS, LINGKUNGAN KELUARGA DAN PENGETAHUAN SISWA 

TERHADAP PENGAMBILAN KEPUTUSAN MEMILIH JURUSAN PERBANKAN SYARIAH 

DENGAN PROMOSI SEBAGAI VARIABEL MEDIATOR (Studi pada SMK Jurusan 

Perbankan Syariah di Bandung Raya) 

Universitas Pendidikan Indonesia   |  repository.upi.edu   |   perpustakaan.upi.edu 

PENGARUH RELIGIOSITAS, LINGKUNGAN KELUARGA DAN 

PENGETAHUAN SISWA TERHADAP PENGAMBILAN 

KEPUTUSAN MEMILIH JURUSAN PERBANKAN SYARIAH 

DENGAN PROMOSI SEBAGAI VARIABEL MEDIATOR 
(Studi pada SMK Jurusan Perbankan Syariah di Bandung Raya) 

 

 

 

 

Oleh 

Syalwa Fitriani 

 

 

Diajukan untuk Memenuhi Sebagian Syarat Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi 

pada Program Studi Ilmu Ekonomi dan Keuangan Islam 

 

 

 

 

 

 

 

©Syalwa Fitriani 

Universitas Pendidikan Indonesia 

Agustus 2023 

 

 

 

Hak cipta dilindungi undang-undang 

Skripsi ini tidak boleh diperbanyak secara keseluruhan atau sebagian, dicetak ulang, 

difotokopi, atau cara lainnya tanpa seizin dari penulis.  



 

Syalwa Fitriani, 2023 

PENGARUH RELIGIOSITAS, LINGKUNGAN KELUARGA DAN PENGETAHUAN SISWA 

TERHADAP PENGAMBILAN KEPUTUSAN MEMILIH JURUSAN PERBANKAN SYARIAH 

DENGAN PROMOSI SEBAGAI VARIABEL MEDIATOR (Studi pada SMK Jurusan 

Perbankan Syariah di Bandung Raya) 

Universitas Pendidikan Indonesia   |  repository.upi.edu   |   perpustakaan.upi.edu 

PERNYATAAN ORISINALITAS 

 

Dengan ini saya menyatakan skripsi dengan judul “Pengaruh Religiositas, 

Lingkungan Keluarga, dan Pengetahuan Siswa Terhadap Pengambilan 

Keputusan Memilih Jurusan Perbankan Syariah dengan Promosi Sebagai 

Variabel Moderator (Studi pada SMK Jurusan Perbankan Syariah di Bandung 

Raya)” ini berserta seluruh isinya adalah benar-benar karya sendiri. Saya tidak 

melakukan penjiplakan atau pengutipan dengan cara-cara yang tidak sesuai dengan 

etika ilmu yang berlaku dalam masyarakat keilmuan. Atas pernyataan ini, saya siap 

menanggung resiko/sanksi apabila dikemudian hari ditemukan adanya pelanggaran 

etika keilmuan atau ada klaim dari pihak lain terhadap keaslian karya saya ini. 

 

 

 

Bandung, Agustus 2023 

Yang Membuat Pernyataan 

 

 

 

Syalwa Fitriani 

NIM 1901820



 

Syalwa Fitriani, 2023 

PENGARUH RELIGIOSITAS, LINGKUNGAN KELUARGA DAN PENGETAHUAN SISWA 

TERHADAP PENGAMBILAN KEPUTUSAN MEMILIH JURUSAN PERBANKAN SYARIAH 

DENGAN PROMOSI SEBAGAI VARIABEL MEDIATOR (Studi pada SMK Jurusan 

Perbankan Syariah di Bandung Raya) 

Universitas Pendidikan Indonesia   |  repository.upi.edu   |   perpustakaan.upi.edu 

 

 

 

 



 

Syalwa Fitriani, 2023 

PENGARUH RELIGIOSITAS, LINGKUNGAN KELUARGA DAN PENGETAHUAN SISWA 

TERHADAP PENGAMBILAN KEPUTUSAN MEMILIH JURUSAN PERBANKAN SYARIAH 

DENGAN PROMOSI SEBAGAI VARIABEL MEDIATOR (Studi pada SMK Jurusan 

Perbankan Syariah di Bandung Raya) 

Universitas Pendidikan Indonesia   |  repository.upi.edu   |   perpustakaan.upi.edu 

 



 

i 
Syalwa Fitriani, 2023 

PENGARUH RELIGIOSITAS, LINGKUNGAN KELUARGA DAN PENGETAHUAN SISWA 

TERHADAP PENGAMBILAN KEPUTUSAN MEMILIH JURUSAN PERBANKAN SYARIAH 

DENGAN PROMOSI SEBAGAI VARIABEL MEDIATOR (Studi pada SMK Jurusan 

Perbankan Syariah di Bandung Raya) 

Universitas Pendidikan Indonesia   |  repository.upi.edu   |   perpustakaan.upi.edu 

 

 

Syalwa Fitriani (1901820) “Pengaruh Religiositas, Lingkungan Keluarga, Dan 

Pengetahuan Siswa Terhadap Pengambilan Keputusan Memilih Jurusan 

Perbankan Syariah Dengan Promosi Sebagai Variabel Moderator (Studi pada 

SMK Jurusan Perbankan Syariah di Bandung Raya)” dibawah bimbingan Dr. A. 

Jajang W. Mahri, M.Si dan Dr. Juliana, M.E.Sy. 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini didasarkan pada rendahnya sumber daya manusia (SDM) yang belum 

mampu menyeimbangi kebutuhan sumber daya insani dari perbankan syariah, 

padahal mayoritas penduduk Indonesia adalah masyarakat muslim. Menyikapi hal 

tersebut, Sekolah Menengah Kejuruan (SMK) menghadirkan jurusan Perbankan 

Syariah dengan tujuan mempersiapkan Sumber Daya Manusia yang handal sebagai 

penerus pengelola Lembaga Keuangan Syariah. Adapun tujuan dari penelitian ini 

adalah untuk mengetahui religiositas, lingkungan keluarga dan pengetahuan siswa 

serta pengaruhnya terhadap pengambilan keputusan siswa memilih jurusan perbankan 

syariah di wilayah Bandung Raya. Sampel dalam penelitian ini yaitu siswa aktif yang 

sedang menempuh pendidikan di SMK Wilayah Bandung Raya dengan kompetensi 

jurusan yang dipilih yaitu Perbankan Syariah. Metode penelitian yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif dengan pendekatan deskriptif-

kausalitas melalui analisis Partial Least Square-Structural Equation Modeling 

dengan jumlah sampel sebanyak 158 responden. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

seluruh variabel dalam penelitian ini berada pada kategori tinggi. Hasil uji hipotesis 

juga menunjukkan bahwa religiositas, pengetahuan siswa dan promosi berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap pengambilan keputusan siswa dalam memilih jurusan 

perbankan syariah. Sedangkan lingkungan keluarga tidak berpengaruh terhadap 

pengambilan keputusan siswa dalam memilih jurusan perbankan syariah. Selain itu, 

hasil penelitian juga menunjukkan bahwa promosi mampu memediasi tingkat 

religiositas dan tingkat pengetahuan siswa terhadap keputusan memilih jurusan 

perbankan syariah. Namun promosi tidak mampu memediasi lingkungan keluarga 

terhadap keputusan dalam memilih jurusan perbankan syariah. 

 

Kata Kunci : Religiositas, Lingkungan Keluarga, Pengetahuan Siswa, 

Pengambilan Keputusan 
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Syalwa Fitriani (1901820) "The Influence of Religiosity, Family Environment, 

and Student Knowledge on the Decision-Making in Choosing the Sharia 

Banking Major with Promotion as the Moderator Variable (A Study at 

Vocational High Schools with Sharia Banking Major in the Bandung Raya 

Region)" under the guidance of Dr. A. Jajang W. Mahri, M.Si and Dr. Juliana, 

M.E.Sy. 

 

ABSTRACT 

This research is based on the low human resources (SDM) that have not been able to 

balance the human resource needs of Islamic banking, even though the majority of 

the Indonesian population is Muslim. In response to this issue, Vocational High 

Schools (SMK) offer the Sharia Banking major with the aim of preparing competent 

human resources as successors in managing Islamic Financial Institutions. The 

purpose of this study is to determine religiosity, family environment, and student 

knowledge as well as their influence on students' decisions in choosing the Sharia 

banking major in the Bandung Raya region. The sample in this study consists of 

active students who are currently undergoing education in SMK in the Bandung Raya 

region, specifically in the Sharia Banking competence. The research method used in 

this study is a quantitative method with a descriptive-causal approach through Partial 

Least Square-Structural Equation Modeling with a sample size of 158 respondents. 

The research results show that all variables in this study are in the high category. 

Hypothesis testing results also indicate that religiosity, student knowledge, and 

promotion have a positive and significant effect on students' decision-making in 

choosing the Sharia banking major. Meanwhile, the family environment does not 

affect students' decision-making in choosing the Sharia banking major. Furthermore, 

the research results also indicate that promotion can mediate the level of religiosity 

and student knowledge on the decision to choose the Sharia banking major. However, 

promotion cannot mediate the family environment's influence on the decision to 

choose the Sharia banking major. 

Keywords: Religiosity, Family Environment, Student Knowledge, Decision-

Making  
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