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ABSTRAK 

Farid Rezki. (1605671), “ Strategi Pemerintah Desa dalam Pengembangan Desa 

Wisata Dayun (Studi Kasus di Desa Wisata Dayun) di bawah bimbingan Dr.Rini 

andari, S.Pd., SE,Par.,M.M 

 

 
Penelitian ini mengangkat topik terkait strategi pemerintah desa dalam 

pengembangan desa wisata Dayun, dengan dua rumusan masalah utama yaitu untuk 

mengetahui bagaimana strategi yang dilakukan pemerintah desa Dayun dalam 

mengembangkan desa wisata Dayun dan mengetahui apa saja faktor-faktor 

penghambat dalam pengembangan desa wisata dayun. Penelitian menggunakan 

pendekatan kualitatif deskriptif untuk menjawab masalah-masalah yang menjadi 

fokus penelitian , dalam proses pengumpulan data Teknik yang digunakan yaitu 

wawancara dengan informan kunci (Ketua Pokdarwis dan Kepala Desa), kemudian 

Teknik observasi atau pengamatan langsung ke lapangan yaitu Desa wisata Dayun 

dan studi dokumentasi terkait topik dan fokus penelitian. Hasil penelitian 

menunjukkan Strategi yang digunakan Desa Wisata Dayun dalam memasarkan desa 

wisata tersebut adalah Digital Marketing dengan menggunakan sosial media seperti 

Instagram, TikTok, Facebook, Website dan Youtube. Kemudian dalam proses 

pengembangan desa wisata dayun tentu nya memiliki factor-faktor yang dapat 

mempengaruhi perkembangan nya, Adapun faktor yang menjadi pengahambat desa 

wisata dayun dalam proses pengembangannya adalah terbatas nya Sumber Daya 

Manusia yang memiliki pemahaman kepariwisataan untuk dilibatkan dalam 

pengembangan Desa Wisata Dalam memasarkan produk wisata melalui Digital 

Marketing ada tantangan yang dirasa penting untuk dipahami, dalam promosi sosial 

media keaktifan/kuantitas saja tidak cukup dalam memaksimalkan pengunaan nya, 

kualitas konten merupakan hal yang penting dalam melakukan pemasaran melalui 

sosial media/digital marketing. Untuk itu tidak jarang dalam sebuah organisasi 

pariwisata memiliki tim atau divisi khusus dalam menangani Digital Marketing, 

karena dibutuhkan kompetensi khusus dalam memaksimalkan peran Digital 

Marketing. Kemudian terkait terbatas nya Sumber Daya Manusia, dapat di atasi 

dengan kerjasama pihak pemerintah desa dan pokdarwis untuk membentuk program 

pelatihan dalam bidang pariwisata untuk menciptakan Sumber Daya Manusia yang 

dapat dimanfaatkan dalam pengembangan desa wisata sehingga nanti nya dapat 

membentuk suatu ekosistem pariwisata yang baik dan berkelanjutan. 
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ABSTRACT 

 
Farid Rezki. (1605671), "Village Government Strategies in the Development of 

Dayun Tourism Village (Case Study in Dayun Tourism Village) under the guidance 

of Dr. Rini andari, S.Pd., SE, Par, M.M 

. 

This research is focused on the village government's strategy in developing Dayun 

tourism village, with two main problem formulations, namely to find out how the 

strategy carried out by the Dayun village government in developing Dayun tourism 

village and to find out what are the inhibiting factors in the development of Dayun 

tourism village. The research used a descriptive qualitative approach to solve the 

problems that became the focus of the research, in the process of data collection 

techniques used were interviews with key informants (Chairman of Pokdarwis and 

Village Head), then observation techniques or direct observation to the field, namely 

Dayun tourist village and documentation studies related to the topic and focus of 

research.The results showed that the strategy used by Dayun Tourism Village in 

marketing the tourist village is Digital Marketing using social media such as 

Instagram, TikTok, Facebook, Website and Youtube. Then in the process of 

developing Dayun Tourism Village, of course, it has factors that can affect its 

development, the factors that hinder Dayun Tourism Village in the development 

process are limited Human Resources who have an understanding of tourism to be 

involved in the development of the Tourism Village. In marketing tourism products 

through Digital Marketing there are challenges that are considered important to 

understand, in the promotion of social media activeness / quantity is not enough to 

maximize its use, the quality of content is important in marketing through social 

media / digital marketing. For this reason, it is not uncommon in a tourism 

organization to have a special team or division in handling Digital Marketing, because 

special competence is needed in maximizing the role of Digital Marketing. Then 

related to limited human resources, it can be overcome with the cooperation of the 

village government and pokdarwis to form a training program in the field of tourism 

to create human resources that can be utilized in the development of tourist villages 

so that later it can form a good and sustainable tourism ecosystem. 
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