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ABSTRAK 

 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh content marketing Instagram 

terhadap keputusan pembelian konsumen pada UMKM Makaroni Krenyes Krenyes Nikmat 

di Garut. Penelitian ini dilakukan menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan 

deskriptif dan verifikatif. Sumber data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data 

primer dan data sekunder. Populasi pada penelitian ini adalah followers akun Instagram 

Makaroni Krenyes Krenyes Nikmat dengan total 1.250 followers. Sampel untuk penelitian 

ini diambil sebanyak 93 orang. Data yang digunakan dalam penelitian adalah data primer 

dan data sekunder, dengan teknik pengumpulan data yaitu observasi, kuesioner, wawancara, 

dan studi Pustaka. Teknik analisis data dalam penelitian ini menggunakan uji hipotesis, uji 

asumsi klasik, uji regresi linier sederhana, dan uji koefisien sederhana. Hasil dari penelitian 

ini menunjukkan bahwa content marketing berpengaruh positif sebesar 53% terhadap 

keputusan pembelian konsumen pada UMKM Makaroni Krenyes Krenyes Nikmat di Garut 

dan sisanya di pengaruhi oleh faktor-faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

Kata Kunci: Content Marketing, Keputusan Pembelian Konsumen 
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ABSTRACT 

 
This research aimed to determine the influence of Instagram content marketing on 

consumer purchasing decisions for delicious macaroni krenyes krenyes MSMEs in Garut. 

The research was conducted using quantitative methods with a descriptive and verification 

approach. The data sources used in this research were primary data and secondary data. 

The population in this study was the followers of the delicious macaroni krenyes-krenyes 

Instagram account with a total of 1,250 followers. The sample for this research was taken 

as many as 93 people. The data used in the research were primary data and secondary 

data, with data collection techniques including observation, questionnaires, interviews, 

and literature study. The data analysis technique in this research used hypothesis testing, 

classical assumption testing, simple linear regression testing, and simple coefficient 

testing. The results of this research showed that content marketing had a positive influence 

of 53% on consumer purchasing decisions at the MSME Makaroni Krenyes Krenyes 

Nikmat in Garut, and the rest was influenced by other factors not examined in this research. 

Keywords: Content Marketing, Consumer Purchase Decision. 
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