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ABSTRAK

Penelitian ini mengkaji makna yang direpresentasikan dalam iklan. Tujuan
penelitian ini adalah untuk mengungkapkan makna representasional pada iklan
produk perawatan wajah di Indonesia dengan mengeksplorasi unsur-unsur analisis
multimodal dalam iklan. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dan
desain deskriptif dengan melibatkan analisis makna ideasional SFL-Multimodal
yang terdiri dari tiga elemen yang berupa partisipan, proses, dan sirkumstansi.
Penelitian ini menggunakan framework visual-lingual yang digagas oleh van
Leeuwen (2005). Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah lima belas
gambar iklan perawatan wajah dari merek terlaris pada akun resmi instagram
dalam tiga tahun terakhir yaitu, MS Glow for men, MS Glow, Kahf, Bad Lab,
Wardah, Whitelab, Azarine, dan Elvicto. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
iklan produk perawatan wajah untuk pria dan wanita memuat lebih banyak proses
behavioral yang dikonstruksi melalui proses naratif-agentif-projektif-reaksional-
nontransaksional. Hasil analisis mengindikasikan pergeseran makna maskulinitas
baru; munculnya budaya baru di kalangan wanita muslimah dan lebih perhatian
terhadap penampilan kulit wajah; adanya standarisasi kulit wajah ideal yang
mengacu kepada budaya Korea selatan; dan pergeseran konsep kecantikan pada
pandangan modern.

Kata kunci: Iklan, Multimodal, Perawatan wajah
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ABSTRACT

This research studied the multimodal meaning-making on advertisement. This
research aims at revealing the representational meaning on skincare
advertisements in Indonesia by exploring multimodality analysis features of Kress
& van Leeuwen (2006) on advertisement. This research used qualitative approach
and descriptive analysis by involving Makna Ideasional analysis of SFL-
Multimodality consisting of three elements, which are Partisipan, proses, and
Sirkumstansi. The framework employed in this study was the intermodal visual-
lingual proposed by van Leeuwen (2005). Data obtained for this research are
fifteen most selling skincare advertisement on Instagram accounts from the
following brands: MS Glow for men, MS Glow, Kahf, Bad Lab, Wardah,
Whitelab,Azarine, and Elvicto. The results showed that fifteen local skincare for
men and women frequently used behavioral proseses constructed through
narrative process-agentive-projective-reactional-notransactional. The results
further indicated the shift in the new values in masculinity; stylish moslemah
paying more attention to the appearance; new standars of ideal skin referring to
South Korean culture; and the shift in the beauty concept of modern view.

Key words: Advertisement, Multimodality, Skincare
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