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ABSTRAK 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui gambaran citra merek dan keputusan 

pembelian pada UMKM Dimsum 68 serta untuk mengetahui pengaruh citra merek 

terhadap keputusan pembelian pada UMKM Dimsum 68. Metode penelitian yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah metode penelitian kuantitatif dengan 

pendekatan deskriptif dan verifikatif dengan jumlah sampel 98 responden. Teknik 

pengumpulan data yang digunakan adalah observasi, wawancara dan menyebarkan 

kuesioner. Teknik analisis data yang digunakan adalah statistik deskriptif, uji 

asumsi klasik, uji regresi sederhana, uji t dan uji koefisien determinasi. Hasil 

penelitian ini menunjukan bahwa citra merek berpengaruh positif terhadap 

keputusan pembelian pada UMKM Dimsum 68 sebesar 86,5% sisanya dan 13,5% 

dipengaruhi oleh variabel lain seperti nilai sosial, nilai kualitas, dan nilai 

fungsional. Penelitian ini dapat menjadi lebih penting sebagai kontribusi terhadap 

UMKM khususnya pada UMKM Dimsum 68 ini dan diharapkan menjadi informasi 

tambahan bagi Dinas Koperasi dan UMKM Kota Tasikmalaya agar dapat 

membimbing para pelaku UMKM.  

Kata Kunci: Citra Merek, Keputusan Pembelian, UMKM 
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ABSTRACT 

The purpose of this study was to determine the description of brand image and 

purchasing decisions at Dimsum 68 MSMEs and to determine the effect of brand 

image on purchasing decisions at Dimsum 68 MSMEs. The research method used 

in this research was quantitative research method with descriptive and verification 

approaches with a sample size of 98 respondents. The data collection techniques 

used were observation, interviews and distributing questionnaires. The data 

analysis technique used was descriptive statistics, classical assumption test, simple 

regression test, t test and coefficient of determination test. The results of this study 

indicate that brand image had a positive effect on purchasing decisions at Dimsum 

68 MSMEs by 86.5% and the remaining 13.5% was influenced by other variables 

such as social value, quality value, and functional value. This research can be more 

important as a contribution to MSMEs, especially at Dimsum 68 MSMEs and is 

expected to be additional information for the Tasikmalaya City Cooperative and 

MSMEs Service in order to guide MSMEs players. 

 

Keywords: Brand Image, MSMEs, Purchase Decision 
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