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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

 

 

Simpulan dan saran yang dipaparkan berikut ini, disusun berdasarkan 

seluruh kegiatan penelitian mengenai Manfaat Hasil Belajar Fashion 

Merchandising Sebagai Kesiapan Menjadi Fashion Merchandiser di Spesial Store 

pada mahasiswa Program Studi Kriya Tekstil dan Mode angkatan 2010 

Universitas Telkom Bandung. 

 

A. Simpulan  

Simpulan dari penelitian ini disusun berdasarkan tujuan penelitian, 

pertanyaan penelitian, pengolahan data dan pembahasan hasil penelitian yang 

dipaparkan sebagai berikut: 

1. Manfaat hasil belajar Fashion Merchandising ditinjau dari kompetensi 

penguasaan pengetahuan tentang pengertian dan tujuan fashion merchandising 

menunjukan bahwa pada umumnya lebih dari setengah jumlah responden 

telah merasakan manfaat hasil belajar tujuan  fashion merchandising untuk 

membuat pencitraan yang kuat pada produk toko sebagai kesiapan menjadi 

Fashion Merchandiser di Special Store.  

2. Manfaat hasil belajar Fashion Merchandising ditinjau dari kompetensi 

menganalisis kebutuhan konsumen melalui Perencanaan Kalender Fashion 

menunjukan bahwa pada umumnya lebih dari setengahnya jumlah responden 

merasakan manfaat menganalisis kebutuhan konsumen dengan membuat 

perencanaan the visual display untuk mengatur presentasi visual sesuai dengan 

tema display yang akan dibuat.  sebagai kesiapan menjadi Fashion 

Merchandiser di Special Store. 

3. Manfaat hasil belajar Fashion Merchandising ditinjau dari kompetensi dalam 

keterampilan mengenai Fashion Marketing yang meliputi fashion 

communication, fashion promotion, serta public relation menunjukan bahwa 

pada umumnya lebih dari setengah jumlah responden merasakan manfaat 
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keterampilan mengenai advertising sebagai media marketing/ pemasaran pada 

proses promosi produk pada konsumen dengan menggunakan media 

majalah.sebagai kesiapan menjadi fashion merchandiser di special store. 

4. Manfaat Hasil Belajar Fashion Merchandising Sebagai Kesiapan Menjadi 

Fashion Merchandiser di Special Store ditinjau dari pemahaman definisi  

fashion merchandiser, job description  fashion merchandiser, konsep 

pemasaran dan usaha special store menunjukan bahwa pada umumnya lebih 

dari setengah jumlah responden merasakan manfaat merencanakan kegiatan  

fashion merchandising pada usaha special store dengan mengkatagorikan 

produk yang dijual pada special store sebagai salah satu usaha yang fokus 

menjual barang dengan kategori tertentu sebagai kesiapan menjadi Fashion 

Merchandiser di Spesial Store.  

 

B. Saran  

Rekomendasi penelitian disusun berdasarkan pada simpulan dan implikasi 

hasil penelitian yang telah dikemukakan sebelumnya. Rekomendasi yang penulis 

ajukan sekiranya dapat memberikan manfaat bagi pihak-pihak yang bersangkutan, 

yaitu: 

1. Mahasiswa 

Mahasiswa Program Studi Kriya Tekstil dan mode  Universitas Telkom 

angkatan 2010 lebih dari setengahnya telah mencapai hasil belajar dan telah 

merasakan manfaat hasil belajar tentang fashion merchandising sebagai kesiapan 

menjadi fashion merchandiser di special store, tetapi masih ada sebagian kecil 

yang belum mencapai hasil belajar yang optimal, untuk itu seyogyanya dalam 

pencapaian hasil belajar dapat lebih mengembangkan dan meningkatkan 

kemampuan dengan memperbanyak sumber informasi mengenai fashion 

merchandising. 


