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ABSTRAK 

 

Tujuan penelitian ini yaitu untuk mengetahui gambaran strategi bisnis yang 

diterapkan saat ini oleh Inti Mimomi, mengidentifikasi  strategi bisnis Inti Mimomi 

dengan  menggunakan analisis Triple Layer Business Model Canvas, dan membuat 

formulasi strategi bisnis Inti Mimomi dengan matriks Triple Layer Business Model 

Canvas. Alat analisisnya menggunakan Triple Layer Business Model Canvas. Metode 

penelitian menggunakan metode kualitatif studi kasus, dengan alat pengumpulan data 

yaitu observasi, wawancara, dokumentasi dan studi literatur. Staregi bisnis pada 

penelitian ini menggunakan triple layer business model canvas. Partisipan yang 

dilibatkan pada penelitian yaitu owner dari social enterprise Inti Mimomi, RW setempat 

serta warga sekitar. Hasil penelitian ini pada layer ekonomi menunjukkan bahwa Inti 

Mimomi memiliki kelemahan dalam aktivitas pemasarannya, sehingga harus melakukan 

promosi dan branding untuk memperluas pasarnya. Pada layer lingkungan, dapat 

mengembangkan teknik menjahit zerowaste, inovasi produk dari kain perca dan 

menggunakan plastik biodegredeble. Pada layer sosial dapat mengembangkan prinsip 

good corporate governance dan memperluas jangkauan. 

Kata Kunci: Perusahaan Garmen, Strategi Bisnis, TLBMC  
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ABSTRACT 

 

The purpose of this study to describe the current business strategy implemented 

by Inti Mimomi, identify Inti Mimomi's business strategy using the Triple Layer Business 

Model Canvas analysis, and formulate the Inti Mimomi business strategy using the Triple 

Layer Business Model Canvas matrix. The analysis tool use the Triple Layer Business 

Model Canvas. The research method use a qualitative case study method, with data 

collection tools namely observation, interviews, documentation and literature studies. 
The business strategy in this study use triple layer business model canvas. The 

participants involved in the research were the owner of the Inti Mimomi social enterprise, 

the local RW and local residents. The results of this study at the economic layer indicates 

that Inti Mimomi had weaknesses in its marketing activities, so it must carry out 

promotions and branding to expand its market. At the environmental layer, it can develop 

zero waste sewing techniques, product innovation from patchwork and using 

biodegradable plastic. At the social layer can develop the principles of good corporate 

governance and expand the reach. 

Keywords: Business Strategy, Garment Company, TLBMC  
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