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ABSTRAK 

“ANALISIS KONTEN TRAVEL INFLUENCER PADA MEDIA SOSIAL TIKTOK 

SEBAGAI MEDIA PROMOSI DESTINASI BANDUNG RAYA” 

M. Zein Nur Qodri Suherlan 

1806712 

 Travel influencer merupaka Key Opinion Leader yang dapat mempengaruhi 

opini audiens-nya mengenai suatu destinasi wisata. Visual, Audio, Tekstual 

menjadi menjadi senjata utama travel influencer dalam menyampaikan pesan 

promosi mengenai destinasi wisata kepada audiens. Tujuan dilakukannya studi ini 

adalah untuk mengetahui visual, audio, tekstual konten yang diunggah oleh tavel 

influencer mempromosikan destinasi wisata. Pada studi ini peneliti mengkaji 46 

konten yang diunggah oleh 5 travel influencer pada media sosial Tiktok. Studi ini 

menemukan bahwa visual, audio, dan tekstual konten promosi travel influencer 

memiliki integritas dan saling melengkapi.  

 

 

Kata kunci: travel influencer, destinasi, promosi, visual, audio, tekstual, konten 

promosi 
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ABSTRACT 

“ANALYSIS OF  TRAVEL INFLUENCERS CONTENT ON TIKTOK SOCIAL 

MEDIA AS A PROMOTIONAL MEDIUM  FOR THE GREATER BANDUNG 

DESTINATION” 

M. Zein Nur Qodri Suherlan 

1806712 

Travel influencers are Key Opinion Leaders who can influence their audience's 

opinion about a tourist destination. Visual, Audio, Textual are travel influencers' 

main weapons in conveying promotional messages about tourist destinations to 

audiences. The purpose of this research is to find out the visual, audio, textual 

content uploaded by travel influencers promoting tourist destinations. In this study, 

researchers examined 46 content uploaded by 5 travel influencers on Tiktok social 

media. This study found that visual, audio, and textual travel promotion content 

have integrity and complement each other. 

 

 

Keywords: travel influencer, destination, promotion, visual, audio, textual, 

promotional content 
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