Nomor Skripsi: 4368/UN40.A2.13/ PT/2023

PENGARUH KAMPANYE #FDSUSTAINABEAUTY
TERHADAP SIKAP DALAM MENGOLAH SAMPAH PRODUK
KECANTIKAN
(Studi Korelasi Pada Pengikut Akun Instagram @Femaledailynetwork)

SKRIPSI

Diajukan untuk memenuhi sebagian dari syarat memperoleh gelar Sarjana

[lmu Komunikasi Konsenterasi Hubungan Masyarakat

oleh
Dinda Tri Arifah
NIM 1908169

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI
FAKULTAS PENDIDIKAN ILMU PENGETAHUAN SOSIAL
UNIVERSITAS PENDIDIKAN INDONESIA
BANDUNG
2023



LEMBAR PENGESAHAN

Dinda Tri Arifah

PENGARUH KAMPANYE #FDSUSTAINABEAUTY TERHADAP SIKAP
DALAM MENGOLAH SAMPAH PRODUK KECANTIKAN
(Studi Korelasi Pada Pengikut Akun Instagram @Femaledailynetwork)

Skripsi ini disetujui dan disahkan oleh:
Pembimbing I,

Ve

Prof. Dr. H. Suwatno, M.Si.
NIP 196201271988031001

Pembimbing II,

Dr. Kusnendi, M.S.
NIP 196001221984031003

Mengetahui,
Ketua Program Studi Ilmu Komunikasi UPk
Fakultas Pendidikan Ilmu Pengetahuan Sosial
Universitas Pendidikan Indonesia

Dr. Ahmad Fahrul Muchtar A., M.Si.
NIP 198507172014041001

Dinda Tri Arifah, 2023

PENGARUH KAMPANYE #FDSUSTAINABEAUTY TERHADAP SIKAP DALAM MENGOLAH SAMPAH PRODUK
KECANTIKAN

Universitas Pendidikan Indonesia repository.upi.edu perpustakaan.upi.edu



Pengaruh Kampanye #FDSustainabeauty
Terhadap Sikap Dalam Mengolah Sampah Produk Kecantikan

(Studi Korelasi Pada Pengikut Akun Instagram @Femaledailynetwork)

oleh
Dinda Tri Arifah
NIM 1908169

Sebuah skripsi yang diajukan untuk memenuhi salah satu syarat memperoleh gelar

Sarjana [lmu Komunikasi pada Fakultas Pendidikan Ilmu Pengetahuan Sosial

© Dinda Tri Arifah 2023
Universitas Pendidikan Indonesia

Agustus 2023

Hak Cipta dilindungi Undang-Undang
Skripsi ini tidak boleh diperbanyak seluruhnya atau sebagian, dengan dicetak

ulang, difotokopi, atau cara lainnya tanpa izin dari penulis

Dinda Tri Arifah, 2023

PENGARUH KAMPANYE #FDSUSTAINABEAUTY TERHADAP SIKAP DALAM MENGOLAH SAMPAH PRODUK
KECANTIKAN

Universitas Pendidikan Indonesia repository.upi.edu perpustakaan.upi.edu



LEMBAR PERNYATAAN

Dengan ini saya menyatakan bahwa skripsi dengan judul “Pengaruh Kampanye
#Fdsustainabeauty Terhadap Sikap Dalam Mengolah Sampah Produk
Kecantikan (Studi Korelasi Pada Pengikut  Akun Instagram
@Femaledailynetwork)” adalah benar-benar murni karya dan hasil pemikiran saya
sendiri dengan arahan pembimbing. Saya tidak menjiplak atau mengutip dengan
cara-cara yang tidak sesuai dengan etika ilmu yang berlaku dalam masyarakat
keilmuan. Atas pernyataan ini, saya siap menanggung risiko atau sanksi apabila di
kemudian hari ditemukan adanya pelanggaran etika keilmuan atau ada klaim dari

pihak lain terhadap keaslian karya saya ini.

Bandung, Agustus 2023

Yang Membuat Pernyataan,

Dinda Tri Arifah

NIM 1908169

Dinda Tri Arifah, 2023

PENGARUH KAMPANYE #FDSUSTAINABEAUTY TERHADAP SIKAP DALAM MENGOLAH SAMPAH PRODUK
KECANTIKAN

Universitas Pendidikan Indonesia repository.upi.edu perpustakaan.upi.edu



ABSTRAK

Dinda Tri Arifah
NIM 1908169

PENGARUH KAMPANYE #FDSUSTAINABEAUTY TERHADAP SIKAP
DALAM MENGOLAH SAMPAH PRODUK KECANTIKAN
(Studi Korelasi Pada Pengikut Akun Instagram @Femaledailynetwork)
Program Studi Ilmu Komunikasi
Fakultas Pendidikan Ilmu Pengetahuan Sosial
Universitas Pendidikan Indonesia

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh kampanye
#FDSustainabeauty yang dibuat pada akun Instagram @femaledailynetwork
terhadap sikap pengikut dalam mengolah sampah produk kecantikan. Variabel
independent (X) pada penelitian ini adalah kampanye #FDSsutaibaneauty dengan
sub variabel isi pesan dan struktur pesan. Variabel X akan diukur pengaruhnya
terhadap variabel dependen (Y) yaitu sikap dalam mengolah sampah produk
kecantikan. Penelitian ini menggunakan metode korelasi dengan pendekatan
kuantitatif. Jumlah populasi pada penelitian ini adalah 705.000 pengikut dengan
sampel sebanyak 100 responden pengikut akun instagram (@femaledailynetwork
dengan teknik pengambilan sampel random sampling. Hasil temuan dari penelitian
ini diantaranya, pertama, terdapat pengaruh isi pesan kampanye #FDSustainabeauty
pada Instagram (@femaledailynetwork terhadap sikap pengikut dalam mengolah
sampah produk kecantikan. Kedua, tidak terdapat pengaruh pada struktur pesan
kampanye #FDSustainabeauty pada Instagram @femaledailynetwork terhadap
sikap pengikut dalam mengolah sampah produk kecantikan. Secara keseluruhan,
dapat disimpulkan bahwa kampanye #FDSustainabeauty (X) berpengaruh terhadap
sikap pengikut dalam mengolah sampah produk kecantikan (Y). Besar pengaruh
variabel independent (X) terhadap variabel dependen (Y) adalah 17.9% sementara
82,1% lainnya dapat dipengaruhi oleh variabel lain di luar model yang diteliti dalam
penelitian ini.

Kata Kunci: Kampanye, Kampanye Instagram, Sampah Produk Kecantikan, Sikap

Mengolah Produk Kecantikan.
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ABSTRACT

Dinda Tri Arifah
NIM 1908169
PENGARUH KAMPANYE #FDSUSTAINABEAUTY TERHADAP SIKAP
DALAM MENGOLAH SAMPAH PRODUK KECANTIKAN
(Studi Korelasi Pada Pengikut Akun Instagram @Femaledailynetwork)
Program Studi Ilmu Komunikasi
Fakultas Pendidikan Ilmu Pengetahuan Sosial
Universitas Pendidikan Indonesia

This study aims to analyze the effect of the #FDSustainabeauty campaign created
on the @femaledailynetwork Instagram account towards the follower's attitude in
managing beauty product waste. The independent variable (X) in this study is the
#FDSsutaibaneauty campaign with sub-variables of message content and message
structure. Variable X will be measured for its influence on the dependent variable
(Y), namely the attitude in processing beauty product waste. This research uses a
correlation method with a quantitative approach. The population in this study
totaled 705,000 followers with a sample of 100 respondents who followed the
@femaledailynetwork Instagram account with random sampling technique. The
results of the research include, first, there is an influence on the content of the
#FDSustainabeauty campaign message on Instagram @femaledailynetwork on the
attitude of followers in processing beauty product waste. Second, there is no
influence on the message structure of the #FDSustainabeauty campaign on
Instagram @femaledailynetwork on the attitude of followers in processing beauty
product waste. Overall, it can be concluded that the #FDSustainabeauty campaign
(X) affects the attitude of followers in processing beauty product waste (Y). The
effect of the independent variable (X) on the dependent variable (Y) is 17.9% while
the other 82.1% can be influenced by other variables outside the model examined
in this study.

Keywords: Campaign, Instagram Campaign, Beauty Product Waste, Attitude
towards Beauty Product Waste.
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