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Pengaruh Produk Wisata dan Harga Terhadap Minat Berkunjung Kembali 

di Dago Dreampark Bandung   

ABSTRAK 

Oleh  

Elma Juliana Napitupulu  

1906209 

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi produk wisata, harga, dan 

minat berkunjung kembali serta pengaruh produk wisata dan harga terhadap minat 

berkunjung kembali di Dago Dreampark Bandung. Metode penelitian yang 

digunakan adalah analisis deskriptif verifikatif dengan pendekatan kuantitatif. 

Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis regresi berganda dengan 

jumlah sampel 125 responden. Teknik sampling yang digunakan adalah purposive 

sampling, sehingga responden yang dibutuhkan dalam penelitian ini yaitu 

berusia >17 tahun dan sudah pernah berkunjung ke Dago Dreampark Bandung. 

Hasil analisis deskriptif menunjukkan bahwa tingkat produk wisata dan minat 

berkunjung kembali di Dago Dreampark Bandung  berada dalam kategori baik, 

sedangkan untuk variabel harga berada dalam kategori cukup baik. Hasil penelitian 

ini menunjukkan bahwa variabel produk wisata dan harga secara parsial dan 

simultan berpengaruh signifikan terhadap minat berkunjung kembali wisatawan di 

Dago Dreampark Bandung dengan nilai pengaruh produk wisata dan harga 

terhadap minat berkunjung kembali sebesar 63,6% dan sisanya sebesar 36,4% 

dipengaruhi oleh variabel lain diluar variabel bebas yang diteliti. 

Kata Kunci : Daya Tarik Wisata, Produk Wisata, Harga, Minat Berkunjung 

Kembali, Dago Dreampark Bandung 
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The Influence of Tourism Products and Prices on The Revisit Intention to Dago 

Dreampark Bandung 

ABSTRACT 

By 

Elma Juliana Napitupulu 

1906209 

This study aims to identify tourism products, prices, and revisit intention 

and also the influence of tourism products and prices on revisit intention to Dago 

Dreampark Bandung. The research method used is a verification descriptive 

analysis with a quantitative approach. The data analysis technique used was 

multiple regression analysis with a sample of 125 respondents. The sampling 

technique used is purposive sampling, so the respondents needed in this study are 

aged >17 years and have visited Dago dreampark. The results of the descriptive 

analysis show that the level of tourism products and revisit intention to Dago 

Dreampark Bandung  is in a good category, while the price variable is in a fairly 

good category. The results of this study show that the variables of tourism products 

and prices partially and simultaneously have a significant effect on revisit intention 

to revisit Dago Dreampark Bandung  with the value of the influence of tourism 

products and prices on revisit intention by 63.6% and the remaining 36.4% 

influenced by other variables outside the independent variables studied. 

Keywords: Tourism Attraction, Tourism Products, Price, Revisit Intention, Dago 

Dreampark Bandung 
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