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ABSTRAK

Pengaruh Tren Digital Marketing, Inovasi Produk Dan Store Atmosphere Terhadap
KeputusanPembelian Di Sedjuk Bakmi Dan Kopi Proposal Skripsi
Siraj Atthariq Idris (1909275)

Pada era maraknya perkembangan digital, banyak pengusaha yang dituntut untuk
senantiasa mengikuti perkembangan dari tren digital yang mempengaruhi penjualan
mereka. Berbagai cara pemasaran digital yang lebih rinci dibandingkan media tradisional,
inovasi menu yang tercipta dan berubah-ubah setiap waktunya, juga dengan suasana toko
yang berpengaruh dengan kenyamanan dari konsumen memengaruhi keputusan konsumen
untuk membeli produk Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh tren
digital marketing, inovasi produk, dan store atmosphere terhadap keputusan pembelian di
Sedjuk Bakmi dan Kopi. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan teknik
pengambilan sampel purposive sampling pada 100 responden yang merupakan pengunjung
Sedjuk Bakmi dan Kopi agar hasil analisis lebih presisi. Data dianalisis menggunakan
regresi linier berganda dengan bantuan software SPSS. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa tren digital marketing, inovasi produk dan store atmosphere berpengaruh positif dan
signifikan pada uji F dan uji T terhadap keputusan pembelian di Sedjuk Bakmi dan Kopi
dengan hasil 61,8 pada R square. Implikasi dari penelitian ini adalah Sedjuk Bakmi dan
Kopi dapat meningkatkan penggunaan tren digital marketing dan inovasi produk untuk

meningkatkan pembelian.

Kata Kunci : Digital Marketing, Inovasi, Store Atmosphere, Keputusan Pembelian,

Sedjuk Bakmi dan Kopi



ABSTRACT

The Influence of Digital Marketing Trends, Product Innovation and Store Atmosphere on
Purchases at Sedjuk Bakmi and Coffee Thesis Proposal
Siraj Attariq Idris (1909275)

In the era of rapid digital development, it is crucial for entrepreneurs to stay updated on
digital trends that impact their sales. Various methods of digital marketing, which are more
intricate than traditional media, constantly evolving menu innovations, and a store
atmosphere that influences consumer comfort, all play a role in consumer purchasing
decisions. The objective of this study is to analyze the impact of digital marketing trends,
product innovation, and store atmosphere on purchases at Sedjuk Bakmi and Coffee. This
research employs a quantitative approach, utilizing purposive sampling to survey 100
respondents who visit Sedjuk Bakmi and Coffee, ensuring more accurate analysis results.
The data were analyzed using multiple linear regression with the assistance of SPSS
software. The findings indicate that digital marketing trends, product innovation, and store
atmosphere have a positive and significant effect on purchases at Sedjuk Bakmi and Coffee,
as evidenced by the F-test and T-test results, with an R-squared value of 61.8. The
implication of this research suggests that Sedjuk Bakmi and Coffee can enhance their

utilization of digital marketing trends and product innovation in order to bolster purchases.

Keywords: Digital Marketing, Innovation, Store Atmosphere, Purchase Decision,

Sedjuk Bakmi and Coffee
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