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DI DALAM IKLAN ROKOK 

ABSTRAK 

 
Indonesia merupakan salah satu negara penghasil tembakau terbesar di dunia. Salah 

satu produk dari hasil budidaya tembakau adalah rokok. Hal ini membuat 

banyaknya jenis merek rokok yang berasal dari Indonesia. Persaingan antar merek 

rokok yang ketat, mengasah kreativitas produsen rokok dalam membuat iklan yang 

dapat menarik konsumen. Salah satunya Sampoerna A Mild yang menyelipkan 

kritik sosial di dalam tuturan iklannya. Kritik sosial merupakan bentuk daripada 

tindak tutur ekspresif. Maka dari itu, penelitian ini akan menganalisis seputar 

tuturan ekspresif di dalam iklan rokok Sampoerna A Mild khusunya kampanye Go 

Ahead edisi Bukan Main. Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan tiga 

permasalahan yang akan dibahas di dalam penelitian, sebagai berikut: (1) fungsi 

ekspresif yang terdapat di dalam tuturan, (2) strategi kesopanan berbahasa yang 

digunakan penutur, dan (3) syarat-syarat validitas tuturan ekspresif. Penelitian ini 

menggunakan teori daya ilokusioner mengenai tindak tutur ekspresif dan syarat- 

syarat validitas tuturan (felicity conditions) oleh Searle (1969) dan strategi 

kesopanan berbahasa yang dikemukakan oleh Brown dan Levinson (1987). Temuan 

data dalam penelitian ini dijelaskan sebagai berikut. Pertama, iklan rokok lebih 

sering menggunakan fungsi ekspresif yang menyatakan rasa tidak suka dibanding 

rasa suka terhadap mitra tutur ditandai dengan adanya penggunaan fungsi ekspresif 

mengejek, mengeluh, mengkritik, dan menyalahkan dalam seluruh tuturan. Kedua, 

peneliti lebih sering menyerang citra negatif atau harga diri mitra tutur dibanding 

mengganggu hak kebebasan mitra tutur untuk melakukan tindakan ditandai dengan 

ditemukannya ancaman muka positif yang lebih dominan muncul sebanyak 9 data 

sementara ancaman muka negatif sebanyak 2 data. Ketiga, penutur lebih suka 

menyatakan kritik sosialnya secara gamblang dan lugas walaupun kemungkinan 

dapat menyakiti perasaan mitra tutur ditandai dengan adanya 8 dari 11 data yang 

menggunakan strategi bald-on record. Keempat, seluruh tuturan merupakan tuturan 

ekspresif yang valid karena telah memenuhi kelima syarat validitas tuturan (felicity 

conditions). 
 

Kata kunci: tindak tutur ekspresif, strategi kesopanan berbahasa, ancaman muka, 

iklan rokok. 
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ANALYSIS OF EXPRESSIVE SPEECH ACTS 

IN CIGARETTE ADVERTISING 

 

ABSTRACT 

 

 
Indonesia is one of the largest tobacco producing countries in the world. One of the 

products of tobacco cultivation is cigarettes. This makes many types of cigarette 

brands originating from Indonesia. The intense competition between cigarette 

brands has honed the creativity of cigarette manufacturers in making 

advertisements that can attract consumers. One of them is Sampoerna A Mild, 

which inserts social criticism in its ad speech. Social criticism is a form of 

expressive speech act. Therefore, this study will analyze the expressive utterances 

in Sampoerna A Mild cigarette advertisements, especially the Go Ahead edition of 

the Not Main campaign. This study aims to describe three problems that will be 

discussed in the study, as follows: (1) expressive functions contained in speech, (2) 

politeness strategies used by speakers, and (3) requirements for the validity of 

expressive speech. This study uses illocutionary power theory regarding expressive 

speech acts and felicity conditions by Searle (1969) and politeness strategies 

proposed by Brown and Levinson (1987). The data findings in this study are 

explained as follows. First, cigarette advertisements more often state utterances 

that contain expressive functions of expressing dislike rather than liking towards 

the interlocutor marked by the use of expressive functions of ridiculing, 

complaining, criticizing, and blaming in all utterances. Second, researchers often 

attack the negative image or self-esteem of the interlocutor rather than disrupting 

the right of freedom of the interlocutor to take action marked by the discovery of 

positive face threats that appear more dominantly as many as 8 data while negative 

face threats are as many as 2 data. Third, speakers prefer to express their social 

criticism clearly and straightforwardly even though it is possible to hurt the feelings 

of the interlocutor as indicated by the presence of 8 out of 11 data using the bald- 

on record strategy. Fourth, all utterances are valid expressive utterances because 

they meet the five felicity conditions of speech validity. 

Keywords: expressive speech acts, language politeness strategies, face threatening 

acts, cigarette advertisements. 
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