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ABSTRAK

Wiwit Nur Afrilina (1901994), Pengaruh Influencer Instagram Terhadap Keputusan
Pembelian Produk Scarlett Whitening, dibawah bimbingan Ibu Dr. Ayu Krishna Y,
S.Sos, MM dan Bapak Dr. Eka Surachman, S.S, SI. MT

Perkembangan teknologi yang terjadi saat ini sudah semakin canggih untuk mempermudah
kehidupan manusia. Dengan adanya teknologi, jarak bukanlah menjadi suatu penghalang
untuk melakukan aktivitas tertentu. Seperti contohnya dalam hal berbelanja, berkomunikasi
jarak jauh, hingga mencari informasi secara detail mengenai hal apapun yang semakin
mempemudah kehidupan manusia.

Salah satu produk yang memanfaatkan perkembangan teknologi yaitu Scarlett Whitening.
Pemasaran produk Scarlett Whitening yang saya lihat melalui sosial media seringkali
terlihat dipromosikan oleh beberapa rekan artis yang sering muncul di televisi ataupun
Influencer di Instagram dengan jumlah pengikut mulai dari yang diatas 1000 hingga yang
diatas 100 000 pengikut dengan konten yang beragam.

Namun dari data penjualan yang didapat, terlihat adanya penurunan peringkat peringkat
pertama menjadi urutan ketiga. Dari adanya permasalahan mengenai penurunan peringkat
penjualan produk Scarlett Whitening, terlihat bahwa adanya pengurangan keputusan
pembelian yang dilakukan konsumen produk Scarlett Whitening.

Mengingat bahwa penting untuk mengetahui apakah Influencer Instagram berpengaruh
terhadap keputusan pembelian yang berdampak pada hasil penjualan atau tidak. Maka dari
itu judul dari penelitian yang saya angkat yaitu “Pengaruh Influencer Instagram Terhadap
Keputusan Pembelian Produk Scarlett Whitening”. Populasi penelitian ini yaitu Followers
Influencer @Astrinask_ di Instagram. Metode yang digunakan yaitu Deskriptif dan
Verifikatif. Hasil dari penelitian ini pengaruh variabel x terhadap y yaitu Influencer
terhadap keputusan pembelian memberikan adanya pengaruh yang signifikan serta
berpengaruh positif.

Kata kunci : Perkembangan Teknologi, keputusan pembelian Scarlett Whitening,
Influencer Instagram
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ABSTRACT

Wiwit Nur Afrilina (1901994), “The Influence of Instagram Influencers on the
Purchase Decision of Scarlett Whitening Products” under the guidance Dr. Ayu
Krishna Y, S.Sos, MM dan Bapak Dr. Eka Surachman, S.S, SI. MT

Technological developments that are happening at this time are increasingly sophisticated
to facilitate human life. With the existence of technology, distance is not a barrier to carry
out certain activities. For example in terms of shopping, communicating remotely, to
finding detailed information about anything that makes human life easier.

One product that utilizes technological developments is Scarlett Whitening. The marketing
of Scarlett Whitening products that | see through social media is often seen being promoted
by several fellow artists who often appear on television or Influencer on Instagram with a
number of followers ranging from above 1000 to over 100 000 followers with various
content.

However, from the sales data obtained, it appears that there has been a decline in the first
rank to third place. From the problems regarding the downgrade of Scarlett Whitening
product sales ratings, it can be seen that there is a reduction in purchasing decisions made
by consumers of Scarlett Whitening products.

Meremember that it is important to know whatInfluencer Instagram has an effect on
purchasing decisions that have an impact on sales results or not. Therefore, the title of the
research that | raised is "Influence Influencer Instagram Against Scarlett Whitening
Product Purchasing Decisions”. The population of this study namelyFollowers Influencer
@Astrinask_ on Instagram. The method used is descriptive and verification. The results of
this studythe influence of the variable x on 'y, namely Influencers on purchasing decisions,
gives a significant and positive influence.

Keywords: Technological developments, purchasing decisions for Scarlett Whitening,
Instagram influencers
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