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ANALISIS FAKTOR MOTIVASI WISATAWAN DALAM MELAKUKAN 

CAFÉ HOPPING KETIKA BERWISATA DI KOTA BANDUNG 

 

ABSTRAK 

 

Oleh 

Aulia Jasmine Maharani 

1903920 

 

Dalam penelitian ini penulis menganalisis faktor motivasi dalam melakukan café 

hopping ketika berwisata di Kota Bandung. Tujuan penelitian ini yaitu untuk 

mengetahui mengetahui faktor apa saja yang mempengaruhi motivasi wisatawan 

dan faktor apa yang mendominasi wisatawan dalam melakukan café hopping. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini yaitu deskriptif kuantitatif dengan 

berdasarkan data yang telah didapatkan melalui penyebaran kuesioner. Teknik yang 

digunakan dalam penelitian ini yaitu teknik analisi faktor. Hasil yang diperoleh dari 

penelitian ini terbentuk delapan faktor baru yang mempengaruhi motivasi 

wisatawan dalam melakukan café hopping ketika berwisata di Kota Bandung. Hasil 

penelitian ini diharapkan dapat menjadi referensi baru bagi pariwisata ke depannya, 

khususnya dalam bidang wisata minat khusus. Serta dapat menjadi rujukan bagi 

penelitian yang akan datang dan menjadi rujukan dalam menyusun strategi yang 

dapat menarik lebih banyak minat wisatawan untuk melakukan café hopping. 

Kata Kunci: Analisis Faktor, Motivasi Wisatawan, Café hopping, Wisata Minat 

Khusus 
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ANALYSIS OF TOURIST MOTIVATION FACTORS IN DOING CAFÉ 

HOPPING WHEN TRAVELING IN BANDUNG  

 

ABSTRACT 

 

By 

Aulia Jasmine Maharani 

1903920 

 

In this study researcher aim to analyzed motivational factors in doing café hopping 

when traveling in the city of Bandung. The purpose of this study is to find out what 

factors influence tourist motivation and what factors dominate tourists in doing café 

hopping. The method used in this study is descriptive quantitative based on data 

that has been collected by survey with questionnaires. The technique used in this 

research is factor analysis technique. The results from this study formed eight new 

factors that influence tourist motivation in doing café hopping when traveling in 

the city of Bandung. The results of this study are expected to become a new 

reference for tourism in the future, especially in the field of special interest tourism. 

And can be a reference for future research and a reference in developing strategies 

that can attract more tourists to do café hopping. 

Keywords: Factor Analysis, Travel Motivation, Café Hopping, Special Interest 

Tourism 
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