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KATA PENGANTAR 

 

Perilakukonsumen yang 

sedangmarakbeberapatahuniniadalahsemakinkonsumtifnyamasyarakatterhadapind

ustrikuliner, khususnya di bandung. Beberapatahuniniindustrikuliner di Bandung 

dinilaiberkembangcukuppesat.Hal inibisadilihatdarimaraknyasejumlahcoffeeshop 

di Bandung.Perkembanganinisejalandenganmembudayanyakebiasaanhang 

outataunongkrong di cofeeshopdancafe dikalangananakmuda. Minum kopi 

telahmenjaditrengayahidupkosmopolitan.Fenomena global inidapatdilihat di 

mancanegara, termasuk di Bandung.Kebiasaanngopisambilngobrol di 

coffeshoppinggirjalanbahkansudah lama menjadikebiasaan orang Perancis.Di 

Amerika Serikat, Starbucks menjadi pionir tren kongkow sembari ngopi (Minum 

Kopi). 

Gambaranmengenaikebiasaanminum kopi di 

coffeeshopmenandakanbahwasetiapindividumemilikikebutuhan yang berbeda. 

Perbedaantersebutkarenasetiapindividumemilikiprioritas yang berbeda yang 

dipengaruhiolehberbagaihal, gayahidupadalahsalahsatunya. Gaya 

hidupsendiriadalahbagaimanaseseoranghidup, 

termasukbagaimanaseorangmenggunakanuangnya, 

danbagaimanaiamengalokasikanwaktunyayang 

berkaitandenganmerekasendiridanduniadisekitarmereka. 

Dengandemikiangambaranminum kopi di 

coffeeshopsangatdimungkinkanmerupakangambarangayahiduptertentu.  
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