KATA PENGANTAR

Perilakukonsumen yang
sedangmarakbeberapatahuniniadalahsemakinkonsuartibgyarakatterhadapind
ustrikuliner, khususnya di bandung. Beberapatahimdinstrikuliner di Bandung
dinilaiberkembangcukuppesat.Hal inibisadilihatdaiaknyasejumlahcoffeeshop
di Bandung.Perkembanganinisejalandenganmembudayengaaahang
outataunongkrong di cofeeshopdarcafe dikalangananakmuda. Minum kopi
telahmenjaditrengayahidupkosmopolitan.Fenomena aglomidapatdilihat di
mancanegara, termasuk di Bandung.Kebiasaanngoplsgotirol  di
coffeshoppinggirjalanbahkansudah lama menjadikebimsorang Perancis.Di
Amerika Serikat, Starbucks menjadi pionir tk@mngkow sembaringopi (Minum
Kopi).

Gambaranmengenaikebiasaanminum kopi di
coffeeshopmenandakanbahwasetiapindividumemilikikebutuhan yabgrbeda.
Perbedaantersebutkarenasetiapindividumemilikigasri yang berbeda yang
dipengaruhiolehberbagaihal, gayahidupadalahsalamgat Gaya
hidupsendiriadalahbagaimanaseseoranghidup,
termasukbagaimanaseorangmenggunakanuangnya,
danbagaimanaiamengalokasikanwaktunyayang
berkaitandenganmerekasendiridanduniadisekitarmereka
Dengandemikiangambaranminum kopi di

coffeeshopsangatdimungkinkanmerupakangambarangayahiduptertent
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