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ABSTRAK 

 

Penelitian ini didasarkan pada pesatnya perkembangan informasi, komunikasi dan 

instrumen investasi di kalangan generasi Z. Generasi Z menjadi salah satu generasi 

dengan pertumbuhan investor yang tertinggi pada berbagai instrumen investasi yang 

ada. Pesan kampanye yang disajikan melalui pemberitaan terkait investasi hingga 

menggunakan tagar menjadi salah satu strategi komunikasi dari bibit untuk 

meningkatkan minat investasi. Hal ini tentunya dipengaruhi oleh pesan persuasi yang 

disajikan pada elaboration likelihood model. Sosial media khususnya Instagram 

sebagai salah satu media sosial yang paling banyak digunakan menjadi saluran pesan 

kampanye untuk tujuan yang diinginkan oleh merek. Pada penelitian ini, generasi Z 

difokuskan pada pengikut akun Instagram @bibit.id sebagai salah satu platform 

investasi terbesar di Indonesia. Terdapat berbagai perspektif terkait strategi komunikasi 

dalam meningkatkan pengetahuan hingga minat. Untuk itu, pengetahuan investasi 

digunakan sebagai mediator dalam penelitian ini. Penelitian dilakukan untuk melihat 

posisi Pesan Kampanye Pemberitaan Investasi #bibitinaja di Instagram melalui 

Pengetahuan Investasi terhadap Minat Investasi pada Generasi Z. Penelitian dilakukan 

dengan metode kuantitatif dengan menyebarkan kuesioner untuk mengumpulkan data 

yang dianalisis melalui regresi variabel mediator. Metode pengambilan sampel 

menggunakan purposive sampling dimana populasi dalam penelitian ini adalah 

Generasi Z pengikut akun Instagram @bibit.id yang aktif memberikan like dan 

komentar pada satu bulan terakhir. Kuesioner dibagikan pada 100 pengikut akun 

Instagram @bibit.id. Hasil penelitian menunjukan bahwa terdapat pengaruh yang 

signifikan pada Pesan Kampanye Pemberitaan Investasi #bibitinaja di Instagram 

terhadap Minat Investasi Gen Z melalui Pengetahuan Investasi dengan nilai regresi 

variabel mediator sebesar 0.783. 

 

Kata Kunci: Pesan Kampanye Pemberitaan Investasi, Pesan Kampanye di Instagram, 

Pengetahuan Investasi, Minat Investasi, Generasi Z. 
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ABSTRACT 

 

This research is based on the rapid development of information, communication and 

investment instruments among generation Z. Generation Z is one of the generations 

with the highest growth of investors in various existing investment instruments. 

Campaign messages presented through investment-related news to using hashtags are 

one of the communication strategies of seeds to increase investment interest. This is 

certainly influenced by the persuasion message presented in the elaboration likelihood 

model. Social media, especially Instagram as one of the most widely used social media, 

is a channel for campaign messages for the brand's desired goals. In this study, 

generation Z is focused on followers of the @bibit.id Instagram account as one of the 

largest investment platforms in Indonesia. There are various perspectives related to 

communication strategies in increasing knowledge to interest. For this reason, 

investment knowledge is used as a mediator in this study. The research was conducted 

to see the position of the #bibitinaja Investment News Campaign Message on Instagram 

through Investment Knowledge on Investment Interest in Generation Z. The research 

was conducted using quantitative methods by distributing questionnaires to collect data 

analyzed through regression of mediator variables. The sampling method used 

purposive sampling where the population in this study were Generation Z followers of 

the @bibit.id Instagram account who actively gave likes and comments in the last 

month. The questionnaire was distributed to 100 followers of the @bibit.id Instagram 

account. The results showed that there was a significant influence on the #bibitinaja 

Investment News Campaign Message on Instagram on Gen Z Investment Interest 

through Investment Knowledge with a mediator variable regression value of 0.783. 

 

Keywords: Investment News Campaign Messages, Campaign Messages on Instagram, 

Investment Knowledge, Investment Interest, Generation Z. 
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