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ABSTRAK 

 

Instagram merupakan media sosial yang banyak digunakan oleh masyarakat. Instagram 

sendiri memiliki fitur close friends atau fitur teman dekat yang menjadi pembeda dari media sosial 

yang lain. Fitur close friends dapat membebaskan para penggunanya dalam mengunggah foto 

maupun video, namun ternyata kebebasan tersebut memicu terjadinya malicious distribution atau 

ancaman penyebaran distribusi foto atau video. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui fitur 

close friends instagram dapat memicu terjadinya malicious distribution, faktor penyebab 

seseorang melakukan malicious distribution, serta dampak yang dialami korban setelah terjadinya 

malicious distribution. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode studi 

kasus, teknik pengumpulan data menggunakan dokumentasi, wawancara, dan studi literatur. 

Informan dalam penelitian ini adalah korban yang pernah mengalami penyebaran foto maupun 

video dari close friends instagram dengan rentan usia 18-24 tahun. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa: (1) fitur close friends dapat memicu malicious distribution karena adanya rasa percaya 

dalam memilih daftar close friends instagram, sehingga membuat korban dengan bebas 

membagikan foto maupun video yang bersifat pribadi; (2) faktor penyebab seseorang melakukan 

malicious distribution ada dua, yaitu oversharing dan doxing; (3) dampak yang dialami korban 

setelah terjadinya malicious distribution adalah berdampak pada psikologis korban, korban 

mengalami keterasingan sosial, dan juga korban mengalami kerugian ekonomi. 

Kata Kunci: Instagram, Fitur Close Friends, Malicious Distribution. 
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ABSTRACT 

 

Instagram is a social media that is widely used by the public. Instagram itself has a close 

friends feature which is a differentiator from other social media. The close friends feature can free 

its users in uploading photos and videos, but it turns out that this freedom triggers malicious 

distribution or the threat of spreading the distribution of photos or videos. This study aims to 

determine the Instagram close friends feature that can trigger malicious distribution, the factors 

that cause someone to carry out malicious distribution, as well as the impact experienced by 

victims after malicious distribution occurs. This study uses a qualitative approach with the case 

study method, data collection techniques using documentation, interviews, and literature studies. 

Informants in this study were victims who had experienced the spread of photos and videos from 

close friends on Instagram with a vulnerability of 18-24 years. The results of the study show that: 

(1) the close friends feature can trigger malicious distribution because of a sense of trust in 

selecting the Instagram close friends list, so that the victim freely shares private photos and videos; 

(2) there are two factors that cause someone to do malicious distribution, namely oversharing and 

doxing; (3) the impact experienced by victims after the occurrence of malicious distribution is that 

it has an impact on the victim's psychology, the victim experiences social alienation, and also the 

victim experiences economic losses. 

 

Keywords: Instagram, Close Friends Feature, Malicious Distribution. 
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