
 

 
 

No. Skripsi: 1180/SKRIPSI/PSI-FIP/08-2023/2 

 

Hubungan Antara Fanatisme dan Repurchase Intention Penggemar Kpop 

Dalam Melakukan Pre Order Album Secara Online  

 

 SKRIPSI  

Disusun untuk Memenuhi Salah Satu Syarat Mendapatkan Gelar Sarjana 

Psikologi pada Program Studi Psikologi Fakultas Ilmu Pendidikan Universitas 

Pendidikan Indonesia 

 

 

  

Disusun oleh: 

Tiara Nathaniela 

1908298 

 

 

 

PROGRAM STUDI PSIKOLOGI 

FAKULTAS ILMU PENDIDIKAN 

UNIVERSITAS PENDIDIKAN INDONESIA 

2023 



 

Tiara Nathaniela, 2023 
HUBUNGAN ANTARA FANATISME DAN REPURCHASE INTENTION PENGGEMAR KPOP DALAM 
MELAKUKAN PRE ORDER ALBUM SECARA ONLINE 
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu 

HUBUNGAN ANTARA FANATISME DAN REPURCHASE INTENTION 

PENGGEMAR KPOP DALAM MELAKUKAN PRE ORDER ALBUM 

SECARA ONLINE 

 

 

 

 

Oleh  

Tiara Nathaniela 

1908298 

 

 

 

Sebuah Skripsi yang diajukan untuk memenuhi salah satu syarat mendapatkan 

gelar Sarjana Psikologi pada Program Studi Psikologi Fakultas Ilmu Pendidikan 

Universitas Pendidikan Indonesia 

 

 

 

©Tiara Nathaniela  

Universitas Pendidikan Indonesia  

Agustus 2023  

 

 

 

 

©Hak Cipta dilindungi undang-undang  

Skripsi ini tidak boleh diperbanyak seluruhnya atau sebagian, dengan cetak ulang, 

difoto kopi, atau cara lainnya tanpa ijin peneliti   



 

Tiara Nathaniela, 2023 
HUBUNGAN ANTARA FANATISME DAN REPURCHASE INTENTION PENGGEMAR KPOP DALAM 
MELAKUKAN PRE ORDER ALBUM SECARA ONLINE 
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu 

 



 

 
Tiara Nathaniela, 2023 
HUBUNGAN ANTARA FANATISME DAN REPURCHASE INTENTION PENGGEMAR KPOP DALAM 
MELAKUKAN PRE ORDER ALBUM SECARA ONLINE 
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu 

v 

ABSTRAK 

Tiara Nathaniela (1908298). Hubungan Antara Fanatisme dan Repurchase Intention 

Penggemar Kpop Dalam Melakukan Pre Order Album Secara Online. Skripsi. Program 

Studi Psikologi, Fakultas Ilmu Pendidikan, Universitas Pendidikan Indonesia. Bandung. 

(2023).  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui hubungan antara fanatisme dan repurchase 

intention. Responden dalam penelitian ini (N=423) adalah penggemar Kpop yang tidak 

terbatas oleh usia dan melakukan pembelian album dengan cara pre order secara online 

lebih dari satu kali. Pengambilan data dilakukan dengan menggunakan teknik accidental 

sampling yang disebarkan melalui google form. Instrumen yang digunakan merupakan 

instrumen fanatisme Goddard (2001), yang turunannya dibuat oleh (Eliani et al., 2018) 

kemudian dilakukan uji coba kembali oleh (Adriani, 2021), dan instrumen repurchase 

intention menurut Hawkіns, Bеst, dan Conеy (2001) yang turunannya dibuat oleh 

(Ningsih, 2020). Metode yang digunakan dalam analisis data yaitu analisis korelasi Rank 

Spearman. Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat hubungan antara fanatisme dan 

repurchase intention penggemar Kpop dalam melakukan pre order album secara online.  

Kata Kunci: Fanatisme, Repurchase Intention, Kpop, Pre Order, Album 
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ABSTRACT 

Tiara Nathaniela (1908298). The Relationship Between Fanaticism and Repurchase 

Intention of Kpop Fans in Pre-Ordering Albums Online. Thesis. Psychology Study 

Program, Faculty of Education, Indonesian University of Education. Bandung. (2023). 

This study aims to determine the relationship between fanaticism and repurchase 

intention. Respondents in this study (N=423) are Kpop fans who are not limited by age 

and have purchased albums by pre-ordering online more than once. Data collection was 

carried out using the accidental sampling technique which was distributed via the Google 

form. The instrument used is the Goddard fanaticism instrument (2001), whose 

derivatives were made by (Eliani et al., 2018) and then re-tested by (Adriani, 2021), and 

the repurchase intention instrument according to Hawkіns, Bеst, and Conеy (2001) 

whose derivatives were made by (Ningsih, 2020). The method used in data analysis was 

Rank Spearman correlation analysis. The results showed that there was a relationship 

between fanaticism and repurchase intention of K-pop fans in pre-ordering albums 

online. 

Keywords: Fanaticism, Repurchase Intention, Kpop, Pre Order, Album   
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