
 

96 
Fasya Agisni Maudina, 2023 
“PENGIRIMAN CEPAT DAN GRATIS ONGKIR”: APAKAH JINGLE LAZADA BERPENGARUH 
TERHADAP MINAT BELI MASYARAKAT KOTA BANDUNG MELALUI BRAND AWARENESS? 
Universitas Pendidikan Indonesia|repository.upi.edu|perpustakaan.upi.edu 
 

LAMPIRAN 



 

97 
Fasya Agisni Maudina, 2023 
“PENGIRIMAN CEPAT DAN GRATIS ONGKIR”: APAKAH JINGLE LAZADA BERPENGARUH 
TERHADAP MINAT BELI MASYARAKAT KOTA BANDUNG MELALUI BRAND AWARENESS? 
Universitas Pendidikan Indonesia|repository.upi.edu|perpustakaan.upi.edu 
 

LAMPIRAN I 

GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN 



98 
 

Fasya Agisni Maudina, 2023 
“PENGIRIMAN CEPAT DAN GRATIS ONGKIR”: APAKAH JINGLE LAZADA BERPENGARUH 
TERHADAP MINAT BELI MASYARAKAT KOTA BANDUNG MELALUI BRAND AWARENESS? 
Universitas Pendidikan Indonesia|repository.upi.edu|perpustakaan.upi.edu 

Lazada 

 

Nama Perusahaan : Lazada Group 

Tahun Pendirian : 2012 

Sektor : E-commerce (teknologi) 

Pendiri : Rocket Internet 

Wilayah Operasi : 
Indonesia, Malaysia, Filipina, Singapura, 

Thailand, dan Vietnam 

Visi : 

Menjadi tempat belanja online yang terpercaya 

dan memberikan kualitas terbaik dari segi mutu 

maupun pelayanan terhadap konsumen. 

Misi : 

Melayani segala kebutuhan pembeli baik mulai 

dari pemesanan hingga pengiriman barang 

sampai ditempat pembeli. 
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Draft Kuisioner 

“PENGIRIMAN CEPAT DAN GRATIS ONGKIR”: APAKAH 

JINGLE LAZADA BERPENGARUH TERHADAP MINAT BELI 

MASYARAKAT KOTA BANDUNG MELALUI BRAND 

AWARENESS? 

Data Responden 

Identitas Responden: 

1. Jenis Kelamin: 

o Laki-laki 

o Perempuan 

2. Usia 

o < 19 tahun 

o 20-24 tahun 

o 25-29 tahun 

o 30-34 tahun 

o >35 tahun 

3. Pekerjaan 

o Pelajar/Mahasiswa 

o Pegawai Swasta/Negeri 

o Wirausaha 

o Lainnya: 

Pengalaman Responden: 

4. Intensitas berbelanja online dalam 1 bulan 

o 1-3 Kali 

o 4-6 Kali 
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o >6 Kali 

5. Seberapa sering anda berbelanja online melalui platform Lazada ? 

o Sangat sering 

o Jarang 

o Tidak pernah 

6. Rata – rata budget yang dikeluarkan untuk berbelanja online dalam 1 

bulan ? 

o <Rp100.000 

o Rp100.000 – Rp500.000 

o Rp500.001 – Rp1.000.000 

o Rp 1.000.001 – Rp 3.000.000 

o > Rp 3.000.000 

7. Apakah anda mengetahui jingle Lazada “pengiriman cepat dan gratis 

ongkir” ? 

o Ya 

o Tidak (tidak dapat melanjutkan pengisian kuesioner penelitian ini) 

A. Jingle (X1) 

No. Pernyataan Alternatif Jawaban 

Attention 

1 Persepsi saudara 

mengenai jingle 

Lazada 

"pengiriman cepat 

dan gratis ongkir" 

Membosankan 1 2 3 4 5 6 7 Menarik 

Distinctive 

2 Persepsi saudara 

mengenai 

Tidak Unik 1 2 3 4 5 6 7 Unik 
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kekhasan jingle 

Lazada 

3 Persepsi saudara 

mengenai lirik 

dari jingle Lazada 

Sulit 

Didengarkan 

1 2 3 4 5 6 7 Mudah 

Didengarkan 

Customer Perception 

4 persepsi saudara 

mengenai jingle 

Lazada yang 

menggambarkan 

layanan Lazada 

Tidak Sesuai 1 2 3 4 5 6 7 Sesuai 

 

 

B. Brand Awareness 

 

No. Pernyataan Alternatif Jawaban 

Top Of Mind 

1 Kecepatan dalam 

mengenali brand 

Lazada secara 

spontan setelah 

mendengarkan jingle 

Lazada 

Lambat 1 2 3 4 5 6 7 Cepat 

2 Tingkat prioritas 

mempersepsikan 

brand Lazada 

dibenak saudara 

Rendah 1 2 3 4 5 6 7 Tinggi 

Brand Recall 

3 Frekuensi dalam 

mengingat kembali 

brand Lazada 

Rendah 1 2 3 4 5 6 7 Tinggi 

Brand Recognition 



108 
 

Fasya Agisni Maudina, 2023 
“PENGIRIMAN CEPAT DAN GRATIS ONGKIR”: APAKAH JINGLE LAZADA BERPENGARUH 
TERHADAP MINAT BELI MASYARAKAT KOTA BANDUNG MELALUI BRAND AWARENESS? 
Universitas Pendidikan Indonesia|repository.upi.edu|perpustakaan.upi.edu 

4 Kemudahan 

mengenali brand 

Lazada dibandingkan 

dengan pesaing 

setelah 

mendengarkan jingle 

Lazada 

Sulit 1 2 3 4 5 6 7 Mudah 

5 Kecepatan mengenali 

brand Lazada setelah 

mendengarkan jingle 

Lazada 

Lambat 1 2 3 4 5 6 7 Cepat 

 

C. Minat Beli (Y) 

No. Pernyataan Alternatif Jawaban 

Keinginan untuk membeli 

1 Tingkat pengaruh 

jingle Lazada terhadap 

ketertarikan untuk 

membeli produk 

Rendah 1 2 3 4 5 6 7 Tinggi 

2 Tingkat keinginan 

untuk selalu 

menggunakan aplikasi 

Lazada dalam 

berbelanja online 

Rendah 1 2 3 4 5 6 7 Tinggi 

Rencana untuk membeli 

3 Frekuensi dalam 

mengakses aplikasi 

Lazada untuk 

berbelanja online 

Rendah 1 2 3 4 5 6 7 Tinggi 

Mencari informasi sebelum membeli 

4 Tingkat keinginan 

untuk mencari 

informasi sebelum 

membeli produk dari 

Rendah 1 2 3 4 5 6 7 Tinggi 
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Lazada 

Mengajak orang lain untuk membeli 

5 Tingkat keinginan 

untuk 

merekomendasikan 

Lazada kepada orang 

lain untuk berbelanja 

online 

Rendah 1 2 3 4 5 6 7 Tinggi 
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LAMPIRAN IV 

DATA PENELITIAN
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No. J1 J2 J3 J4 
BA 

1 

BA 

2 

BA 

3 

BA 

4 

BA 

5 

MB 

1 

MB 

2 

MB 

3 

MB 

4 

MB 

5 

1 7 7 7 7 7 6 7 7 7 7 7 7 7 7 

2 7 7 7 7 7 6 6 6 6 5 5 5 5 5 

3 5 6 7 6 7 4 5 7 7 6 5 6 7 6 

4 7 7 7 7 6 7 5 6 7 7 6 7 7 7 

5 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 5 7 7 7 

6 7 7 7 6 6 7 6 6 6 7 6 7 7 7 

7 7 7 7 7 7 6 6 7 7 7 5 7 7 7 

8 7 7 7 7 7 6 7 7 7 7 5 7 7 6 

9 7 7 6 7 7 7 6 7 6 6 5 6 7 6 

10 7 7 6 6 7 7 7 7 7 6 5 6 6 6 

11 7 7 7 7 6 7 7 6 6 7 7 7 7 7 

12 6 7 6 7 7 6 7 6 7 6 5 6 7 6 

13 6 7 6 5 7 7 7 7 7 4 2 6 6 5 

14 7 7 7 7 6 6 7 6 6 7 5 7 7 7 

15 7 7 7 7 6 7 6 6 6 7 5 7 7 7 

16 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 5 7 7 7 

17 7 7 7 7 7 7 7 7 7 6 5 6 7 7 

18 7 7 6 7 6 7 6 7 7 7 5 7 6 7 

19 7 7 6 6 7 7 7 7 7 7 5 7 7 7 

20 7 7 7 7 7 7 7 7 7 6 5 6 6 7 

21 7 6 6 6 6 7 7 6 7 7 5 7 7 7 

22 6 6 6 6 7 7 7 7 7 7 5 6 7 7 

23 6 6 6 6 7 6 7 7 7 7 5 6 6 7 

24 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

25 7 7 7 7 6 6 6 6 6 6 5 6 7 7 

26 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 5 7 7 7 

27 7 6 6 6 6 7 7 6 6 7 5 7 7 7 

28 6 7 7 6 7 7 7 6 7 6 5 6 7 7 

29 6 6 6 6 7 7 7 7 7 6 6 6 6 6 

30 7 7 7 7 7 7 7 7 7 6 5 6 7 7 

31 5 6 7 6 7 4 6 5 5 6 4 6 6 5 

32 6 6 6 6 5 5 5 4 5 5 4 4 6 5 

33 6 7 6 6 7 5 6 7 7 6 5 5 5 6 

34 7 7 7 6 7 7 7 5 6 5 5 5 6 7 

35 6 6 7 6 7 6 6 7 7 2 2 2 6 2 

36 4 6 5 4 4 5 4 4 5 4 6 4 5 4 

37 5 4 7 6 6 4 5 6 5 6 5 5 6 6 

38 5 5 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 5 

39 7 6 7 6 7 5 6 6 6 5 6 5 6 6 

40 5 6 6 6 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 

41 3 6 4 4 7 2 7 7 3 2 2 1 1 1 
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42 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 

43 6 6 6 5 5 5 5 6 6 6 5 5 6 5 

44 5 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 

45 7 6 7 7 6 6 6 7 7 7 7 7 7 7 

46 2 2 4 6 6 5 5 5 6 5 7 6 6 5 

47 6 5 4 6 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

48 7 7 6 7 7 6 7 7 6 7 6 6 6 7 

49 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 5 7 7 7 

50 7 7 7 7 7 7 7 7 7 6 6 6 6 7 

51 7 6 7 7 6 7 5 7 5 5 5 7 7 7 

52 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 5 6 7 7 

53 6 6 6 6 6 5 7 6 6 5 5 6 5 6 

54 6 7 7 6 7 5 5 6 6 3 4 3 7 5 

55 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 5 7 7 7 

56 5 6 7 6 6 6 7 6 6 5 6 5 5 5 

57 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 6 7 7 7 

58 2 6 6 5 7 5 6 6 6 5 3 3 5 5 

59 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 5 6 7 7 

60 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

61 7 7 7 7 7 6 7 7 7 7 5 6 7 7 

62 7 7 7 7 7 6 7 7 7 7 5 5 7 7 

63 7 7 7 6 7 6 7 7 7 7 5 6 7 7 

64 7 7 7 7 7 6 7 7 7 7 5 6 7 7 

65 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 5 6 7 6 

66 7 7 6 7 7 7 7 7 7 3 3 3 7 5 

67 7 7 6 6 6 6 5 6 6 6 5 6 6 6 

68 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 5 6 7 7 

69 7 7 7 7 7 7 6 7 7 6 5 5 7 7 

70 6 7 6 5 7 5 3 5 5 5 1 5 5 2 

71 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 5 6 7 7 

72 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 5 6 7 7 

73 7 6 6 6 7 7 6 6 6 6 6 6 6 6 

74 7 7 7 7 7 7 6 7 7 7 5 6 7 7 

75 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 5 6 7 7 

76 7 7 6 7 7 6 7 6 7 7 5 6 6 7 

77 7 7 6 6 7 7 7 7 6 7 5 6 7 7 

78 7 6 7 7 7 6 7 7 6 7 7 7 7 6 

79 7 6 6 6 7 7 7 7 6 7 7 7 7 7 

80 6 6 6 6 7 6 7 7 7 7 5 6 7 6 

81 7 6 6 6 6 7 6 5 6 7 5 6 7 7 

82 7 7 7 7 6 7 6 7 7 6 5 6 7 6 

83 6 7 7 7 7 5 6 7 7 6 7 6 6 7 

84 6 7 7 7 6 5 6 7 7 6 7 7 7 7 
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85 7 6 7 7 6 5 6 7 7 7 7 6 7 6 

86 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

87 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

88 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 5 6 7 7 

89 7 6 6 6 7 6 7 7 6 7 6 6 7 7 

90 6 7 7 6 7 7 7 7 7 7 5 6 7 6 

91 6 6 6 6 7 6 6 6 6 6 6 6 6 6 

92 7 7 7 7 7 6 7 7 7 6 6 6 6 6 

93 7 7 7 6 7 6 7 7 7 7 7 7 7 6 

94 1 1 7 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

95 7 7 7 6 7 7 7 7 6 7 5 6 7 6 

96 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 5 6 6 6 

97 7 7 7 7 7 7 7 7 6 7 5 7 7 7 

98 6 7 6 5 6 5 4 5 6 6 5 6 6 6 

99 6 6 6 6 7 7 7 6 6 6 6 6 6 6 

100 7 7 7 7 7 6 7 7 7 7 6 6 7 7 

101 7 7 7 7 7 6 7 7 7 7 7 7 7 7 

102 7 7 7 7 7 6 6 6 7 7 5 6 7 6 

103 7 7 7 7 7 7 6 7 7 6 5 6 7 7 

104 7 7 7 7 7 6 7 7 7 7 7 7 7 7 

105 7 7 7 7 7 7 7 6 7 7 6 7 7 6 

106 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 6 6 6 6 

107 7 7 7 7 7 7 7 7 7 6 5 6 7 7 

108 7 6 7 6 6 7 6 7 6 6 6 6 6 6 

109 7 7 6 7 7 7 7 7 7 6 5 6 6 6 

110 7 7 7 7 7 7 7 6 7 6 5 6 7 6 

111 7 7 7 7 7 7 6 7 7 6 5 6 7 7 

112 6 6 6 6 6 5 4 6 6 4 2 1 2 3 

113 1 4 5 6 5 3 1 5 5 3 1 1 1 1 

114 7 7 7 7 6 7 7 6 7 7 5 5 7 6 

115 6 7 7 6 7 7 6 7 7 6 5 6 7 7 

116 7 7 6 7 7 6 7 7 7 7 5 6 7 7 

117 7 7 7 6 7 6 6 7 7 6 5 6 7 7 

118 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 5 6 6 6 

119 7 7 7 3 4 5 6 7 7 4 3 4 4 5 

120 7 7 6 7 7 6 7 7 6 6 5 6 7 7 

121 7 6 7 7 7 7 7 7 6 7 5 6 7 7 

122 7 7 6 7 7 6 7 7 7 7 5 6 7 7 

123 7 6 7 7 7 7 7 6 7 6 5 6 7 5 

124 7 5 5 6 7 5 4 7 7 6 5 6 7 4 

125 7 6 6 5 4 5 4 6 7 4 3 6 5 6 

126 6 6 7 7 7 6 6 7 7 7 7 6 7 7 

127 5 5 6 4 5 4 5 5 6 6 6 5 6 6 
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128 6 7 7 6 7 6 7 7 7 5 5 5 5 5 

129 7 7 7 6 7 7 7 7 7 6 5 6 7 7 

130 6 7 5 6 5 6 4 6 5 5 4 6 4 6 

131 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

132 7 7 7 7 6 6 6 7 7 7 5 6 7 7 

133 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 6 7 7 7 

134 6 7 5 6 6 7 4 5 6 4 5 5 6 7 

135 7 7 7 7 6 7 6 7 6 6 5 6 7 7 

136 5 7 6 6 7 5 6 5 7 7 7 6 6 4 

137 6 5 5 6 5 6 6 5 7 6 5 6 7 7 

138 7 7 7 7 6 5 6 7 7 7 7 7 7 7 

139 7 7 7 7 7 7 7 7 7 6 5 6 7 7 

140 7 7 7 7 6 3 4 6 6 5 5 5 7 4 

141 7 7 7 7 6 7 6 7 6 6 5 6 6 5 

142 7 7 7 7 6 7 6 7 6 5 5 6 7 7 

143 6 5 6 5 7 6 7 7 7 6 7 7 6 7 

144 7 7 7 7 7 6 6 7 7 7 5 6 7 7 

145 6 6 6 6 6 5 5 6 6 5 5 5 5 5 

146 7 7 7 7 7 7 7 7 7 6 5 6 6 7 

147 7 6 5 6 6 5 5 6 6 6 5 5 5 6 

148 7 7 7 7 7 6 6 7 7 7 7 7 7 7 

149 7 7 7 7 7 7 7 7 7 6 5 6 7 7 

150 7 6 7 6 7 6 7 6 7 6 5 6 7 7 

151 6 5 6 6 6 6 6 6 7 4 5 5 5 6 

152 7 7 7 7 7 7 7 7 7 6 5 6 7 7 

153 7 7 6 7 6 5 4 3 6 5 5 4 6 5 

154 7 7 7 7 6 5 6 7 7 6 6 6 6 6 

155 7 7 7 7 7 6 7 6 7 7 5 6 7 7 

156 7 7 7 7 5 6 7 6 7 6 5 6 5 6 

157 7 7 7 7 7 7 7 7 7 6 6 6 6 6 

158 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

159 7 7 7 5 6 6 6 7 7 5 5 5 4 5 

160 7 7 7 7 7 7 7 7 7 6 5 6 5 6 

161 6 6 6 6 6 4 5 7 7 4 5 6 7 7 

162 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

163 7 7 7 5 6 6 6 7 7 7 6 6 7 7 

164 7 7 7 4 6 5 6 7 7 7 6 7 7 7 

165 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 5 6 7 7 

166 7 7 7 6 7 6 7 7 7 7 6 6 7 6 

167 7 7 7 3 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

168 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

169 7 7 7 6 7 6 7 7 7 6 6 6 7 6 

170 7 7 7 7 6 4 7 7 7 6 5 6 5 6 
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171 7 7 7 7 7 7 7 7 7 6 6 6 6 6 

172 6 7 6 5 7 5 7 7 7 7 7 7 7 7 

173 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

174 7 7 7 3 7 3 7 7 7 7 4 6 7 7 

175 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

176 7 7 7 6 7 7 7 7 7 6 5 6 7 6 

177 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

178 6 7 5 7 5 6 5 6 7 5 6 5 5 7 

179 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 5 6 6 6 

180 7 7 7 7 6 3 6 6 5 7 7 7 7 7 

181 7 7 7 7 7 4 6 6 7 7 6 6 7 6 

182 7 7 7 7 7 4 7 6 6 7 5 6 7 7 

183 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

184 6 7 6 5 5 5 6 6 6 5 5 6 6 6 

185 6 6 6 6 5 7 6 5 6 5 7 5 6 7 

186 7 7 7 7 6 4 5 7 7 7 4 6 7 7 

187 7 6 7 6 7 6 7 6 7 6 6 6 7 6 

188 7 7 6 6 7 5 5 7 7 7 5 6 7 7 

189 7 7 7 6 7 6 7 7 7 7 6 6 7 7 

190 6 5 5 6 6 5 5 5 6 5 5 6 5 6 

191 6 6 5 6 6 6 4 6 5 5 5 6 6 6 

192 5 6 6 6 6 7 6 7 6 6 5 6 7 6 

193 7 7 7 7 6 7 6 7 7 7 5 6 7 7 

194 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

195 7 7 7 6 5 5 5 5 5 6 6 6 6 6 

196 7 7 6 6 6 6 7 7 6 6 6 7 7 6 

197 7 7 7 5 6 5 6 5 7 7 5 6 7 7 

198 7 7 7 7 7 7 7 7 7 6 5 6 7 6 

199 6 7 6 6 6 6 5 6 6 6 6 5 6 7 

200 7 7 6 7 7 7 6 7 7 6 5 6 7 7 

201 6 5 6 5 6 6 6 5 6 6 5 6 7 7 

202 6 7 6 5 6 7 6 5 6 6 6 5 5 7 

203 7 6 6 7 7 7 7 7 7 6 5 6 6 7 

204 6 5 5 6 5 6 4 5 5 4 5 5 6 6 

205 5 5 6 5 6 5 5 6 6 5 6 6 6 5 

206 6 5 7 7 6 6 4 5 6 4 5 6 7 7 

207 6 5 6 6 7 6 7 4 5 5 4 6 7 5 

208 6 6 7 7 5 4 6 6 5 6 6 5 5 5 

209 7 6 7 7 6 6 7 7 7 6 7 7 6 6 

210 6 7 5 4 5 4 5 6 5 5 5 6 6 5 

211 6 7 6 5 6 7 5 6 6 6 6 5 5 7 

212 5 5 4 5 6 6 7 5 6 6 7 6 5 5 

213 7 6 7 7 6 4 5 6 5 5 5 4 5 5 
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214 5 5 5 5 4 5 5 4 5 6 7 7 7 7 

215 7 6 7 5 7 7 4 5 5 6 6 6 4 3 

216 5 5 5 6 6 5 4 6 7 4 3 4 3 5 

217 6 5 4 7 5 5 4 5 4 4 3 3 4 3 

218 5 4 4 2 5 4 6 5 4 6 6 4 5 6 

219 4 4 4 4 5 6 4 4 4 6 4 7 7 5 

220 5 4 4 3 3 5 4 4 4 5 4 4 4 4 

221 7 7 7 7 6 7 6 7 6 7 5 7 7 7 

222 6 7 7 7 6 6 6 6 6 7 5 6 6 6 

223 7 7 6 6 6 5 6 6 6 6 5 6 5 6 

224 7 7 7 7 7 6 7 6 7 7 5 6 7 7 

225 7 7 7 7 6 6 7 7 7 7 5 6 7 6 

226 7 7 7 6 7 7 6 7 7 7 5 6 7 7 

227 7 7 7 7 7 7 7 7 6 7 6 7 7 6 

228 7 7 7 7 7 7 6 7 7 7 6 6 7 7 

229 7 7 7 7 7 7 7 6 7 6 6 7 7 7 

230 7 7 7 6 7 7 6 7 7 7 6 7 7 7 

231 5 5 4 6 6 5 4 5 4 7 7 7 5 7 

232 5 6 5 6 6 6 5 6 7 5 6 5 5 6 

233 7 7 7 7 7 7 7 7 6 7 5 7 7 7 

234 7 7 7 6 7 6 7 6 7 7 5 6 7 7 

235 7 7 7 7 7 6 7 6 7 7 5 6 7 7 

236 7 7 7 5 7 6 6 6 7 6 5 6 7 7 

237 6 7 7 7 7 7 7 7 6 6 5 6 7 7 

238 7 7 7 7 7 7 7 7 6 7 6 6 7 7 

239 7 7 7 6 7 7 7 7 6 7 6 7 7 7 

240 7 7 7 7 7 7 6 7 7 7 6 6 7 7 

241 6 7 6 5 6 7 7 7 7 7 5 6 4 5 

242 4 7 5 6 6 7 6 5 6 6 5 6 6 7 

243 6 7 7 7 7 7 6 5 5 6 5 7 7 6 

244 5 6 6 6 6 4 5 6 4 6 6 7 6 7 

245 5 5 6 6 7 7 7 7 6 6 7 7 5 6 

246 4 5 5 5 6 6 7 7 6 6 6 5 4 5 

247 5 6 6 7 7 6 6 7 6 7 7 6 7 6 

248 5 6 5 5 6 5 6 6 6 6 6 7 7 7 

249 6 5 5 5 6 6 7 6 7 6 7 6 7 6 

250 4 5 4 6 5 6 5 6 5 5 4 6 5 5 

251 5 6 6 7 6 7 6 6 7 6 7 6 7 7 

252 7 7 7 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 7 

253 7 7 7 7 7 7 7 7 7 6 5 6 7 7 

254 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 6 7 7 7 

255 7 7 7 7 6 6 7 7 7 7 5 6 7 7 

256 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 5 6 7 7 
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257 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 6 7 7 

258 7 7 7 7 6 7 7 7 7 7 6 6 7 7 

259 7 7 7 7 7 7 7 6 7 7 5 7 7 7 

260 7 7 6 7 7 7 7 7 7 7 5 6 7 7 

261 6 6 6 7 7 6 6 6 5 6 5 6 7 6 

262 7 6 7 7 7 6 7 7 7 7 7 7 7 7 

263 7 7 6 6 6 6 6 7 7 6 5 6 7 6 

264 6 7 7 7 6 7 7 6 7 6 5 6 7 6 

265 5 5 4 4 5 4 6 5 7 4 7 7 7 7 

266 6 4 5 6 7 6 5 6 5 4 4 5 6 7 

267 7 5 4 5 5 6 5 6 3 7 7 7 7 7 

268 7 7 7 7 7 6 6 7 7 6 6 6 6 6 

269 5 7 5 4 4 6 5 4 5 6 6 4 5 5 

270 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

271 5 4 3 4 5 4 3 5 5 6 7 4 6 7 

272 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

273 5 5 5 5 6 5 6 7 6 6 4 4 4 5 

274 4 5 4 4 6 4 5 5 5 3 7 7 7 7 

275 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

276 4 6 6 5 5 7 6 5 5 7 7 7 7 4 

277 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 

278 5 5 7 5 6 3 5 5 6 2 2 3 4 2 

279 6 7 7 7 7 7 6 6 6 7 7 7 7 7 

280 3 4 4 6 6 7 5 6 4 3 3 4 2 3 

281 4 6 4 4 6 6 5 5 4 6 5 5 6 6 

282 7 7 7 7 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 

283 4 6 5 4 5 7 6 6 5 6 4 5 6 5 

284 5 6 5 4 4 6 7 6 5 7 7 7 7 7 

285 4 3 4 6 5 6 7 6 5 7 7 7 6 7 

286 5 5 4 6 6 5 5 3 5 5 4 4 4 6 

287 5 6 7 4 4 6 6 4 5 7 3 7 7 7 

288 7 7 7 7 6 6 7 7 7 7 5 7 7 7 

289 7 7 7 6 7 6 6 6 6 6 5 6 7 7 

290 7 7 7 7 7 5 7 7 7 7 5 6 7 7 

291 6 6 6 6 6 4 6 6 5 6 5 6 6 5 

292 4 4 3 2 3 2 4 4 3 7 7 7 7 7 

293 7 7 7 7 7 5 7 7 7 7 5 6 7 7 

294 5 5 5 4 6 4 5 5 4 6 6 5 5 5 

295 7 7 7 7 7 6 7 6 6 6 5 6 7 7 

296 5 3 5 6 6 6 5 5 4 4 2 2 2 3 

297 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

298 6 5 4 3 3 4 5 6 7 4 3 4 4 4 

299 6 6 7 7 7 5 7 7 7 6 5 6 7 7 
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300 6 5 4 4 4 5 6 7 4 5 5 4 3 6 

301 3 3 3 3 3 4 3 5 3 3 2 4 2 2 

302 4 3 5 4 5 4 3 6 3 3 4 4 4 4 

303 5 6 3 4 2 4 3 4 5 2 3 2 2 2 

304 7 7 7 7 6 7 6 7 6 7 6 7 6 7 

305 6 7 7 7 7 7 7 5 7 7 5 6 7 7 

306 6 7 7 7 7 7 6 6 6 7 5 6 7 7 

307 7 7 7 6 6 6 6 6 7 6 5 6 6 7 

308 7 7 7 7 7 6 7 6 7 7 6 6 6 6 

309 7 7 6 6 6 6 6 6 6 5 5 6 7 7 

310 5 3 4 3 5 4 6 6 6 7 7 7 7 5 

311 4 4 4 6 4 4 6 5 5 7 7 5 4 4 

312 4 5 4 3 4 4 6 5 6 5 3 3 5 5 

313 5 6 7 5 5 6 4 4 3 5 4 6 3 5 

314 4 3 4 3 4 3 5 2 4 3 3 5 4 3 

315 6 6 6 6 6 7 2 5 7 6 4 5 5 5 

316 7 6 7 4 5 6 4 5 6 4 7 6 6 3 

317 4 3 4 7 5 5 5 6 3 4 4 3 4 4 

318 3 7 3 5 3 4 6 7 3 5 4 4 4 3 

319 5 4 5 7 6 4 3 4 6 5 7 6 6 4 

320 6 7 4 5 5 4 5 6 6 3 3 3 6 6 

321 4 3 6 6 7 6 3 4 3 4 4 6 4 4 

322 4 4 5 4 5 5 5 6 6 4 4 3 4 5 

323 5 6 4 5 4 3 3 7 7 7 7 7 7 4 

324 4 5 5 5 5 4 6 3 7 3 4 3 3 3 

325 5 3 7 4 4 5 3 2 7 2 2 2 2 1 

326 5 6 6 3 3 2 3 5 3 5 3 5 4 3 

327 3 4 6 4 6 4 4 5 7 5 4 6 4 5 

328 4 5 3 6 4 5 4 6 4 5 4 3 6 4 

329 4 4 3 6 4 3 4 5 7 7 7 7 7 4 

330 7 7 7 7 7 7 7 6 7 7 6 6 7 7 

331 7 7 7 6 7 7 7 6 7 7 7 7 7 7 

332 7 7 7 7 7 7 7 6 7 7 5 6 7 7 

333 7 7 7 7 7 6 7 7 7 7 7 6 7 7 

334 7 7 7 7 6 7 7 7 7 7 5 6 7 7 

335 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 6 6 7 

336 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 6 7 7 

337 7 7 7 7 7 7 6 7 7 7 5 6 7 7 

338 7 7 7 7 7 5 7 6 7 7 7 7 7 6 

339 7 7 7 6 7 5 6 7 7 7 6 6 7 7 

340 7 7 7 7 7 7 7 7 6 6 6 6 7 7 

341 7 6 7 7 7 7 6 7 7 7 5 6 7 7 

342 7 7 7 7 7 6 7 7 7 7 5 6 7 7 
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343 7 7 7 6 7 7 7 7 6 7 6 6 7 7 

344 7 7 7 6 7 6 7 7 7 7 6 7 7 7 

345 7 7 7 7 7 6 7 7 7 7 7 7 7 7 

346 7 7 7 7 7 7 7 6 7 7 6 6 7 7 

347 7 7 7 7 7 5 7 7 7 7 5 6 7 7 

348 7 7 7 7 7 6 7 6 6 7 5 6 7 6 

349 7 7 7 7 7 7 7 7 7 6 7 7 7 7 

350 7 7 7 7 7 6 7 7 7 7 6 6 7 6 

351 7 7 7 7 7 7 7 6 5 7 5 7 7 7 

352 7 7 7 7 6 6 6 7 7 7 5 6 7 7 

353 7 6 7 7 7 6 7 6 7 7 5 7 7 7 

354 7 7 7 6 7 7 7 6 6 7 6 6 7 7 

355 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 5 6 7 7 

356 7 7 7 7 7 6 6 7 7 7 7 7 7 6 

357 7 7 7 7 7 7 7 7 6 7 5 6 7 6 

358 7 7 7 5 7 4 6 6 6 6 4 5 7 7 

359 7 7 7 5 7 7 7 7 6 7 6 6 7 7 

360 7 7 7 6 7 7 7 7 7 7 5 6 7 7 

361 7 7 7 7 7 6 7 7 7 7 5 6 7 7 

362 7 7 7 6 7 7 6 7 7 7 6 7 7 7 

363 6 6 6 6 6 4 6 6 6 6 5 5 6 6 

364 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 

365 7 7 7 7 7 7 7 7 5 7 5 6 7 7 

366 5 5 5 4 7 7 7 7 7 2 2 1 1 1 

367 6 7 7 6 7 7 6 6 7 6 7 7 7 7 

368 7 7 7 7 7 6 7 7 7 7 5 6 7 7 

369 7 6 7 7 7 6 7 7 6 7 6 7 7 7 

370 7 7 6 7 7 7 7 7 7 7 5 6 7 7 

371 7 7 7 7 7 7 7 6 6 7 5 6 7 6 

372 7 7 7 7 7 4 7 7 7 7 5 6 7 7 

373 7 7 7 7 7 6 7 7 7 7 5 6 7 7 

374 7 7 7 7 7 6 7 7 7 7 6 6 7 7 

375 5 6 4 4 6 5 6 5 6 6 5 5 6 5 

376 7 7 7 7 7 7 6 6 7 7 6 6 7 7 

377 4 3 6 5 4 5 6 6 7 7 5 6 7 6 

378 4 6 5 7 5 6 5 6 4 5 6 6 5 4 

379 7 7 7 7 7 7 6 7 7 7 6 6 7 7 

380 4 5 5 6 6 4 6 7 4 6 6 5 5 5 

381 4 5 3 6 5 7 5 6 7 6 4 6 6 4 

382 5 4 4 6 5 4 4 3 5 5 5 4 5 6 

383 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 5 6 7 6 

384 7 7 7 7 6 7 7 7 6 7 5 6 7 7 
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LAMPIRAN V 

OUTPUT SPSS HASIL UJI VALIDITAS DAN UJI RELIABILITAS 
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A. Uji Validitas 

1. Jingle (X1) 

 

 

Jingle 

(X11) 

Jingle 

(X12) 

Jingle 

(X13) 

Jingle 

(X14) Jingle (X1) 

Jingle 

(X11) 

Pearson 

Correlation 

1 , 553
**

 ,279 ,564
**

 ,765
**

 

Sig. (2-tailed)  ,002 ,135 ,001 ,000 

N 30 30 30 30 30 

Jingle 

(X12) 

Pearson 

Correlation 

, 553
**

 1 ,484
**

 , 542
**

 ,789
**

 

Sig. (2-tailed) ,002  ,007 ,002 ,000 

N 30 30 30 30 30 

Jingle 

(X13) 

Pearson 

Correlation 

,279 , 484
**

 1 ,575
**

 ,737
**

 

Sig. (2-tailed) ,135 ,007  ,001 ,000 

N 30 30 30 30 30 

Jingle 

(X14) 

Pearson 

Correlation 

,564
**

 , 542
**

 ,575
**

 1 ,866
**

 

Sig. (2-tailed) ,001 ,002 ,001  ,000 

N 30 30 30 30 30 

Jingle 

(X1) 

Pearson 

Correlation 

,765
**

 ,789
**

 ,737
**

 ,866
**

 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 30 
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2. Brand Awareness (X2) 

Correlations 

 

Brand 

Awarenes

s (X21) 

Brand 

Awarenes

s (X22) 

Brand 

Awarenes

s (X23) 

Brand 

Awarene

ss (X24) 

Brand 

Awarenes

s (X25) 

Brand 

Awarenes

s (X2) 

Brand 

Awarenes

s (X21) 

Pearson 

Correlatio

n 

1 -,144 ,325 ,709
**

 ,592
**

 ,677
**

 

Sig. (2-

tailed) 
 

,448 ,080 ,000 ,001 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

Brand 

Awarenes

s (X22) 

Pearson 

Correlatio

n 

-,144 1 ,416
*
 -,004 ,008 ,492

**
 

Sig. (2-

tailed) 

,448 
 

,022 ,985 ,968 ,006 

N 30 30 30 30 30 30 

Brand 

Awarenes

s (X23) 

Pearson 

Correlatio

n 

,325 ,416
**

 1 ,225 ,258 ,727
**

 

Sig. (2-

tailed) 

,080 ,022 
 ,232 ,169 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

Brand 

Awarenes

s (X24) 

Pearson 

Correlatio

n 

,709
**

 -,004 ,225 1 ,636
**

 ,711
**

 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,985 ,232  ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 
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Brand 

Awarenes

s (X25) 

Pearson 

Correlatio

n 

,592
**

 ,008 ,258 ,636
**

 1 ,687
**

 

Sig. (2-

tailed) 

,001 ,968 ,169 ,000  ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

Brand 

Awarenes

s (X2) 

Pearson 

Correlatio

n 

,677
**

 ,492
**

 ,727
**

 ,711
**

 ,687
**

 1 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,006 ,000 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 30 30 

3. Minat Beli (Y) 

Correlations 

 

Minat 

Beli (Y1) 

Minat 

Beli (Y2) 

Minat 

Beli (Y3) 

Minat 

Beli (Y4) 

Minat Beli 

(Y5) 

Minat 

Beli (Y) 

Minat 

Beli 

(Y1) 

Pearson 

Correlation 

1 ,585
**

 ,783
**

 ,543
**

 ,778
**

 ,927
**

 

Sig. (2-

tailed) 
 

,001 ,000 ,002 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

Minat 

Beli 

(Y2) 

Pearson 

Correlation 

,585
**

 1 ,340 ,269 ,449
**

 ,726
**

 

Sig. (2-

tailed) 

,001 
 

,066 ,151 ,013 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

Minat 

Beli 

(Y3) 

Pearson 

Correlation 

,783
**

 ,340 1 ,578
**

 ,596
**

 ,797
**

 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,066 
 

,001 ,001 ,000 
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N 30 30 30 30 30 30 

Minat 

Beli 

(Y4) 

Pearson 

Correlation 

,543
**

 ,269 ,578
**

 1 ,582
**

 ,695
**

 

Sig. (2-

tailed) 

,002 ,151 ,001 
 ,001 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

Minat 

Beli 

(Y5) 

Pearson 

Correlation 

,778
**

 ,449
*
 ,596

**
 ,582

**
 1 ,838

**
 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,013 ,001 ,001  ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

Minat 

Beli 

(Y) 

Pearson 

Correlation 

,927
**

 ,726
**

 ,797
**

 ,695
**

 ,838
**

 1 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,004 ,000  

N 30 30 30 30 30 30 

 

1. Jingle (X1) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,795 4 

 

2. Brand Awareness (X2) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,643 5 
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3. Minat Beli (Y) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,842 5 
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