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ABSTRAK 

PENGARUH INTANGIBLE ASSET TERHADAP NILAI PERUSAHAAN 

DENGAN MEDIA EXPOSURE SEBAGAI VARIABEL PEMODERASI 

(Studi pada perusahaan sektor Customer Goods Industry yang terdaftar di 

Bursa Efek Indonesia Tahun 2020-2022) 

 

Ilham Hafizh Fadhillah 

1903222 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh secara parsial maupun simultan 

Intangible Asset dan Media Exposure terhadap nilai perusahaan dan juga untuk 

mengetahui apakah Media Exposure dapat memoderasi pengaruh Intangible Asset 

terhadap Nilai Perusahaan. Desain penelitian yang dilakukan pada penelitian ini 

merupakan asosiatif kausal. Populasi penelitian ini sebanyk 87 perusahaan yang 

bergerak di bidang Customer Goods Industry yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia pada tahun 2020-2022. Teknik sampling yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah dengan menggunakan teknik purposive sampling dan 

didapatkan sebanyak 40 perusahaan sebagai sampel penelitian. Data yang 

digunakan adalah data sekunder yang diperoleh dari Bursa Efek Indonesia (BEI) 

yang analisis datanya melalui statistik deskriptif dan uji asumsi klasik; regresi linear 

berganda dan moderasi (MRA) dalam pengujian hipotesis, dan koefisien 

determinasi guna melihat persentase variabel independen dan moderasi dalam 

menggambarkan nilai perusahaan. Berdasarkan pengujian, hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa Intangible Asset tidak berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan. 

Kemudian, Media Exposure berpengaruh positif terhadap Nilai Perusahaan. Hasil 

Hipotesis secara simultan menjelaskan bahwa Intangible Asset dan Media Exposure 

berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan. Sedangkan berdasarkan Pengujian regresi 

moderasi (MRA) menjelaskan bahwa Media Exposure dapat memoderasi atau 

memperkuat pengaruh Intangible Asset terhadap Nilai Perusahaan. 

 

Kata Kunci: Intangible Asset, Media Exposure, nilai perusahaan 
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